1. PREAMBULO

1.1. O Estado de Santa Catarina, através da Secretaria de Estado de
Comunicacdao — SECOM, dentro das atribuicdes estabelecidas no art. 50 da
Lei Complementar n.2 381, de 07 de maio de 2007, por meio da Comissao
Especial de Licitacdo, designada pela Portaria n.2 008 de 05/07/17,
publicada no Didrio Oficial do Estado de 11/07/2017, torna publico que
realizard Concorréncia Publica, do tipo “Melhor Técnica”, destinada a
selecao e contratacao de Agéncias de Propaganda, para a prestacao de

servigos publicitarios.

1.2. Os servicos publicitarios serdao prestados para a Administracao
Direta e Indireta, cujos 6rgaos, fundagdes especiais, autarquias, fundacoes
publicas, empresas publicas, sociedades de economia mista e demais
entidades controladas direta ou indiretamente pelo Estado de Santa
Catarina, serao reunidos em lotes, conforme justificativa constante no

Processo Administrativo n.2 ESEC 138169.

1.3. Os servicos serao realizados na forma de execuc¢ao indireta, sob a
regéncia da Lei Federal n.2 12.232, de 29/04/10, mediante a aplicagdo, de
forma complementar, das Leis Federais n.2 8.666/93, de 21/06/93, com
alteragdes posteriores e n.2 4.680, de 18/06/65.

1.3.1. Aplicam-se também a esta Concorréncia, o Decreto Federal n.2
57.690, de 12/02/66, alterado pelo Decreto n.2 4.563, de 31/12/02, que
aprovou o Regulamento da Lei Federal n.2 4.680/65, o Decreto Estadual

n.2 217, de 06/05/11 e, no que couber, as Normas-Padrdo da Atividade



Publicitaria aprovadas em 16/12/98, com revisdo de 12/11/13 e as
disposicdes deste Edital, conforme Processo Administrativo n.2 SEC

267/2016 ESEC —138169.

2. LOCAL DE RECEBIMENTO E ABERTURA DAS PROPOSTAS E
DOCUMENTOS

2.1. Os involucros com as Propostas Técnicas e de Precos serao

recebidos como segue:

—dia:  29/08/2017

—hora: das 13:00 as 14:00 horas

—local: SC 401, km 5, n.2 4.600, Saco Grande Il, Centro Administrativo, Bl
[ll, 12 andar, nas dependéncias da Secretaria de Estado de

Comunicagao.

2.1.1. Se nao houver expediente nessa data, os invdlucros serao recebidos

no primeiro dia util subseqiiente, no mesmo horario e local.

2.1.2. A abertura dos involucros e demais procedimentos licitatdrios

obedecerao ao disposto neste Edital e na legislacdao de regéncia.

2.1.3. Na hipdtese de se verificar demora no recebimento dos envelopes,
as 14 horas, horario limite marcado para a entrega dos Envelopes, serao
distribuidas senhas aos representantes das licitantes presentes na referida

Secretaria.



2.2. Os invélucros com os Documentos de Habilitacdo serdo recebidos e
abertos em dia, horario e local a serem designados pela Comissdo Especial

de Licitagao.

2.3. Abertura das Propostas

—dia: 29/08/2017

—hora: as 14:00 horas

—local: SC 401, km 5, n.2 4.600, Saco Grande Il, Centro Administrativo, Bl
lll, 12 andar, nas dependéncias da Secretaria de Estado de

Comunicacao.

3. DO OBIJETO

3.1. Constitui objeto da presente licitacao, a contratacao de agéncia(s)
de propaganda e publicidade para a prestacao de servicos publicitarios,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a
concepgao, a criagcao, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisao
da execucgdo externa e a distribuicao de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade
e ao direito a informacdo, de difundir ideias, principios ou de informar o

publico em geral.

3.1.1. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades
complementares, o0s servicos especializados intermediados e

supervisionados pela(s) agéncias(s) de propaganda pertinentes:



b)

ao planejamento e execuc¢ao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento relativos a execucao dos

Contratos;

a criacdao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitdria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em

consonancia com novas tecnologias;

a producao e a execucao técnica das pecas ou material criados pela(s)

agéncia(s) contratadas.

3.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos na

alinea “a” do subitem 3.1.1. terdo a finalidade de:

b)

gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, e os veiculos de
comunicacao e de divulgacdo nos quais serdao difundidas as

campanhas ou pecgas;

aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacao das

mensagens,

c) possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas, vedada a

inclusao de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao

publicitaria.



3.1.2. Os servigos previstos no subitem 3.1.1. ndo abrangem quaisquer
outras atividades, em especial promocdo, patrocinio, assessoria de
comunicacao, de imprensa e relacdes publicas, nem a realizacdo de

eventos festivos de qualquer natureza.

3.1.2.1. N3o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente, os projetos de veiculacdo em midia ou em plataformas que

funcionem como veiculo de comunicac¢ao e divulgacao.

3.2. A(s) Agencia(s) atuar(3ao) por conta e ordem do Governo do Estado de
Santa Catarina, de suas Secretarias, orgaos e demais organismos, em
conformidade com o art. 3° da Lei n°® 4.680/65, na contratacdo de
fornecedores de bens e servicos especializados, para a execu¢ao das
atividades complementares de que trata o subitem 3.1.1., e de veiculos e
demais meios de divulgacdo, para a transmissao de mensagens

publicitarias.

3.2.2. A(s) agéncia(s) ndo poderdo subcontratar outra(s) agéncia(s) de
propaganda para a execuc¢ao dos servicos previstos no item 3.1 deste

Edital.

3.3. DA DIVISAO DO OBJETO EM LOTES

O objeto da presente concorréncia encontra-se dividido em 23 (vinte trés)

lotes, de acordo com a especificacdo constante do Anexo | — Briefing,

parte integrante deste Edital.



3.3.1. Cada licitante podera concorrer a mais de um lote. Porém, somente
serd declarado vencedor em mais de um lote se atender a todas as
condicdes estabelecidas em relagao a cada um dos lotes.

4.  DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

4.1. Podera participar desta Concorréncia a licitante que:

I. atender as condicdes previstas neste Edital e apresentar os documentos

nele exigidos;

Il. ndo tenha sido declarada inidonea para licitar ou contratar com o Poder

Publico.

4.1.1. A(s) Agéncia(s) de Propaganda e Publicidade a ser(em) contratada(s)
devera(do) ter suas atividades disciplinadas pela Lei n? 4.680/65 e possuir
Certificado de Qualificacao Técnica de Funcionamento.

4.1.2. O Certificado referido no subitem anterior podera ser obtido junto
ao Conselho Executivo das Normas Padrdao — CENP, nos termos do art. 49,
§12 da Lei Federal n2 12.232/10.

4.2. Nao sera admitida a participacao de:

4.2.1. Empresas em consorcio.



4.2.2. Empresas em concordata, recuperacao judicial ou extrajudicial, ou
cuja faléncia tenha sido declarada, que se encontram sob concurso de

credores ou em dissolu¢ao ou em liquidagao.

4.2.3 Empresas punidas com suspensdao do direito de licitar ou contratar
com a Administracdo,incluidas no Cadastro Geral de Fornecedores do
Estado de Santa Catarina - SEA, durante o prazo estabelecido para a

penalidade.

4.2.4. Empresas que tenham sido declaradas inidoneas para licitar ou

contratar com a Administracao Publica.

4.2.5. Empresas cujos diretores, gerentes, socios e empregados sejam
servidores ou dirigentes (responsdveis técnicos ou legais), suas equipes
técnicas, bem como, dentre eventuais subcontratados, figure ocupante de
cargo ou emprego na Administracao Direta ou Indireta do Estado de Santa

Catarina.

4.2.6. Incorrerem em outros impedimentos previstos em Lei.

4.3. Nenhuma licitante podera participar desta Concorréncia com mais de
uma proposta, exceto quanto aos lotes, dos quais podera participar de um
ou mais, mediante a apresentacao de propostas técnicas e de pregos

especificas para cada um.

4.4. Nenhuma pessoa fisica, ainda que munida de procuracao, podera

representar mais de uma pessoa juridica licitante.



4.5. A participacao na licitacao implica automaticamente na aceitagao
integral e irretratavel dos termos e conteudos deste edital e seus anexos;
a observancia dos preceitos legais e regulamentos em vigor; e a
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos

documentos apresentados em qualquer fase da licitagao.

5. DA RETIRADA DO EDITAL

5.1. O Edital deverd ser retirado por processo de descarregamento

eletrénico (download) no sitio eletronico do Portal de Compras de SC,

(www.portaldecompras.sc.gov.br), podendo também ser retirado, pelo e-

mail licitacao@secom.sc.gov.br, ou na Geréncia do Sistema de

Comunicacdao da SECOM, por meio de "pen drive" fornecido pelos
interessados, localizada na Rod. SC 401, KM 5, n? 4.600, BL Ill, 12 andar,
Saco Grande, Floriandpolis/SC, Centro Administrativo do governo,

telefones: (48) 3665-3016; no hordrio compreendido entre 13h e 19h.

6. DA FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS E PROPOSTAS

6.1. As Propostas Técnicas e de Precos de cada um dos lotes em que a
licitante pretende competir e os Documentos de Habilitacao, deverao ser
apresentados a Comissdo Especial de Licitagdo em envelopes distintos e
separados, na forma a seguir discriminada, sendo que o Envelope n.2 1
sera apresentado sem fechamento (aberto), e os demais serao fechados e

rubricados no fecho.


http://www.alesc.sc.gov.br/
mailto:licitacao@secom.sc.gov.br

6.1.1. A Proposta Técnica devera ser acondicionada em trés Envelopes

distintos a saber:

6.1.2. Envelope n.2 1: Plano de Comunicagdao Publicitaria — Via Nao

Identificada.

6.1.2.1. O Envelope destinado a apresentacao da via nao identificada do
Plano de Comunicacdao Publicitaria sera padronizado e fornecido
previamente pela Secretaria de Estado de Comunicacao — SECOM, sem

nenhum tipo de identificagao.

6.1.2.2. O Envelope n2 1 contera: o Plano de Comunicag¢ado Publicitaria —
Via Nao ldentificada - (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia), ndo podera
ter nenhuma identificacao na parte externa, bem como em seu conteudo,
para preservar, até a abertura do Envelope n2 2, o sigilo quanto a autoria

do Plano de Comunicacgao Publicitaria.

6.1.2.3. A Comissdao Especial de Licitacdo so aceitara o Plano de
Comunicacao Publicitaria—Via Nao ldentificada, que estiver acondicionado
no Envelope n? 1 fornecido obrigatoriamente pela Secretaria de Estado de
Comunicacdo - SECOM, a pedido da licitante interessada em participar da

presente licitacao.

6.1.2.4. O Plano de Comunicac¢ao Publicitaria—Via Nao Identificada, devera

ser redigido em lingua portuguesa — salvo quanto a expressdes técnicas de



uso corrente — com clareza, sem emendas ou rasuras, e ser elaborado da

seguinte forma, para preservar o sigilo quanto a sua autoria:

a)

b)

f)

g)

h)

i)

em papel A4, branco com 75 gr/m? a 90 gr/m?; orientacgdo retrato;

com espagcamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da

borda;

sem recuos nos paragrafos e linhas subseqlientes;

com textos justificados;

sem linhas em branco;

com espacamento “1,00” (simples) entre as linhas;

com texto na cor preta com fonte “arial”, estilo “normal”, tamanho

“12 pontos”;

com letra maiuscula apenas no inicio de frase, no inicio de nomes

proprios e em siglas;

sem negrito, italico e sublinhado;

com numeracao em todas as paginas, em algarismos arabicos, no
canto inferior direito da pdgina na cor preta, com fonte “arial”, estilo

“normal”, tamanho “12 pontos”;
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k) em caderno uUnico, com espiral preto no lado esquerdo, sendo que, a
ultima pagina devera conter somente a tabela prevista no subitem 8.5

alinea “b” deste edital;

I) sem identificacdo da licitante;

m) com identificacdo do lote na primeira pagina, na primeira linha, em
algarismos arabicos, na margem superior direita, da seguinte forma:

Lote n? .;

n) abertura do texto da proposta com Raciocinio Basico, escrito na

segunda linha, na margem esquerda;

0) iniciar a descricdo da proposta na terceira linha, margem esquerda.

6.1.2.5. N3o serdao permitidas linhas em branco no decorrer da Proposta
Técnica - Plano de Comunicacdo Publicitaria—Via Na&o Identificada -
(Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Ideia Criativa e

Estratégia de Midia e Nao Midia).

6.1.2.6. O Plano de Comunicacdo Publicitaria—Via Nao Identificada -

devera ser descrito sob a forma de roteiros e textos e nao podera ter

tabelas, graficos, sombreados, destaques ou outros elementos.

11



6.1.2.7. O Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Nao Identificada -nao
poderd ter informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento

gue identifique sua autoria.

6.1.2.8. A Comissao Especial de Licitagdao ndao recebera o Envelope n.2 1
que tenha sido danificado no manuseio/transporte ou deformado pelas

pecas e demais documentos nele acondicionados.

6.1.2.9. O Envelope n2 1 devera ser retirado pela interessada até dia 18 de
agosto de 2017, no hordrio das 13 as 18 horas, na Geréncia do Sistema de
Comunicacdo da Secretaria de Estado de Comunicagdao no seguinte
endereco: Centro Administrativo do Governo do Estado de Santa Catarina,

SC 401, km 5, n? 4600, Bloco Ill, 12 andar, Saco Grande I, Florianépolis/SC.

6.1.3. Envelope n.2 2: Plano de Comunicagdao Publicitaria — Via

Identificada, a saber:

Concorréncia Publica n2 001/2017- SECOM

Envelope n2 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria — Via
Identificada(Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao

Publicitaria e Estratégia de Midia e Nao Midia)

Nome empresarial e CNPJ da licitante

6.1.3.1. O Envelope n? 2 sera providenciado pela licitante e pode ser

constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo,

12



desde que invioldvel quanto as informacdes de que trata, até sua

abertura.

6.1.3.2. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via ldentificada, tera o
mesmo teor da via nao identificada, porém contendo a identificacdao da
licitante, datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por
guem detenha poderes de representacao, sem os exemplos de pecas
referentes a idéia criativa.

6.1.4. Envelope n.2 3: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos

de Solugdes de Problemas de Comunicacao, a saber:

Concorréncia Publica n2 001/2017- SECOM

Envelope n2 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertdrio
e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

6.1.4.1. O Envelope n? 3 sera providenciado pela licitante e pode ser
constituido de embalagem Unica, adequada as caracteristicas de seu
conteudo, desde que inviolavel quanto as informacdes de que trata, até

sua abertura.

6.1.4.2. O Envelope n? 3 e os documentos nele acondicionados
(Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacao) deverdo ter a identificacdo da licitante e

serem datados e assinados na ultima pagina e rubricados nas demais.
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6.1.4.3. O Envelope n.2 3 e os documentos nele acondicionados nao
poderdao ter informacdao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitdria — Via Nao
Identificada, e que permita identificar a autoria deste antes da abertura

do Envelope n.2 2.

6.1.4.4. A licitante deverd apresentar um unico Envelope n.2 3, contendo
a Capacidade de Atendimento (item 8.2), o Repertério (item 8.3) e os
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao também chamados de
cases histories (item 8.4), validos para todos os lotes em que pretende

competir.

6.1.5. Envelope n.2 4: A Proposta de Precos devera ser acondicionada

neste Envelope, da forma abaixo:

Concorréncia Publica n? 001/2017 - SECOM
Envelope n2 4

Proposta de Pregos

Nome empresarial e CNPJ da licitante

6.1.5.1. O Envelope n? 4 sera providenciado pela licitante e pode ser

constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo,

desde que invioldavel quanto as informagdes de que trata, até sua

abertura.
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6.1.5.2. As Propostas de Precos, relativas a cada um dos lotes de interesse
da licitante, deverao ser apresentadas em papel que identifique a
licitante, numeradas seqliencialmente, redigidas em lingua portuguesa,
com clareza, sem emendas ou rasuras, datadas, assinadas ao término de
cada componente e rubricadas nas demais por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos,

devidamente identificado.

6.1.6. Envelope n? 5: Os Documentos de Habilitagdo deverdao ser

acondicionados neste Envelope, a saber:

Concorréncia Publica n2 001/2017 - SECOM
Envelope n25
Documentos de Habilitagao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

6.1.6.1. O Envelope n? 5 sera providenciado pela licitante e pode ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo,
desde que inviolavel quanto as informacdes de que trata, até sua

abertura.

6.1.6.2. O referido envelope deverd ser entreque em data futura, depois

da classificacdo final das licitantes, em sessao publica que sera

previamente marcada e anunciada pela Comissao Especial de Licitagdes

(Incisos Xl e XIl do art. 11 da Lei 12.232/2010).
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6.1.6.3. Serd apresentado somente um Envelope de Documentos para a
fase de habilitacao, mesmo no caso de participacao da licitante em mais

de um lote.

6.1.6.4. Os Documentos de Habilitagdo deverao ser apresentados em
original ou copia devidamente autenticada em cartorio extrajudicial, em
uma via, numerados e encadernados, rubricados em todas as suas paginas

por representante legal da licitante ou preposto.

6.1.6.5. Somente serdao aceitos documentos originais ou coépias
autenticadas que oferecam condicdes de andlise por parte da Comissao

Especial de Licitacao.

6.2. Para comprovar a representacao legal ou a qualidade de preposto da
licitante, a pessoa indicada entregara a Comissao Especial de Licitacdo, em
separado, juntamente com seu documento de identidade de fé publica
(sera aceito o RG - Carteira de Identidade Civil, documento de Identidade
expedido por Orgdo de Registro Profissional ou a Carteira Nacional de

Habilitacdo expedida nos moldes atuais):

a) se procurador: procuragao publica ou particular com firma reconhecida,
com poderes especificos para representar a empresa na licitacdo em
todas as suas fases, a iniciar pela apresentacdao dos envelopes das
propostas técnicas, e tomar todas e quaisquer providéncias e decisdes

referentes a presente Concorréncia Publica em nome da licitante;
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b) se representante legal: copia autenticada do Contrato social, estatuto
ou ata de eleicao do dirigente da licitante, devidamente registrada no

orgao competente.

6.3. A licitante devera apresentar declaracdo — sob pena de sofrer as

san¢des inerentes — na entrega dos envelopes das Propostas Técnicas e de

Precos e também inclusa no Envelope n®5 (documentos de habilitacdo):

a) de que inexistem fatos impeditivos de sua habilitagdio no presente
processo licitatorio e de que esta ciente da obrigatoriedade de declarar

ocorréncias posteriores;

b) de que aceita plenamente as condicdes expressas neste Edital e em

Seus anexos.

7. DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO (Envelope n° 5)

Os documentos de habilitacao serdao apresentados apenas pelas licitantes
classificadas no julgamento final das propostas, nos termos dos art. 69,

inciso |, e art. 11, § 49, inciso XI, da Lei n. 12.232/2010.

Para se habilitar na presente Concorréncia Publica as licitantes poderao
apresentar Certificado de Registro Cadastral — CRC, conforme dispde o
art. 34 da Lei n2 8.666/93 e art. 28 a 42 do Decreto Estadual 2.619/09,
emitido pela Diretoria de Gestao de Materiais e Servicos — DGMS da
Secretaria de Estado da Administracao de Santa Catarina, valido na data

limite fixada para apresentacao dos documentos, o qual substituirg,
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exclusivamente, a apresentacao dos documentos previstos nos itens 7.1
(habilitacdao juridica) e 7.2 (regularidade fiscal) deste Edital, exceto as
certidoes relacionadas a seguir, validas por ocasidao da data de

apresentacao dos documentos:

a) Certidao Negativa de Débito para com o INSS; e

b)Certidao de Regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de

Servigo — FGTS.

Optando a licitante pela apresentacao do Certificado de Registro Cadastral
— CRC, referido anteriormente, devera inclui-lo no Envelope n2 5,

juntamente com os demais documentos.

Caso a licitante nao apresente o CRC, dever3, para se habilitar na presente
Concorréncia, comprovar, mediante a apresentacao de original ou cdpia

autenticada dos seguintes documentos:

7.1. Habilitagao Juridica:

I- Cédula de Identidade;

Il — Registro comercial, no caso de empresa individual;

lll — Ato constitutivo, estatuto ou Contrato social em vigor, devidamente
registrado, em se tratando de sociedades comerciais, €, no caso de
sociedades por a¢des, acompanhado de documentos de eleicdo de seus

administradores;
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IV — Inscricdao do ato constitutivo, no caso de sociedades civis,
acompanhada da prova de diretoria em exercicio, contemplando entre
outros objetos sociais, a execucdo de atividades compativeis com o objeto

da presente concorréncia;

V — Decreto de autorizagdao, em se tratando de empresa ou sociedade
estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagao
para funcionamento expedido pelo drgao competente, quando a atividade

assim o exigir.

VI- declaracdo de que cumpre o disposto no inciso XXXIII, do art. 72 da
Constituicao Federal, ou seja, de que ndo tem em seu quadro funcional
nenhum menor de 18 anos desempenhando trabalho noturno, perigoso
ou insalubre e que nao tem a seu servico menor de 16 anos, exceto se na

condicdo de aprendiz a partir de 14 anos.

7.1.2. Na apresentacdo do requerimento, estatuto, contrato social ou
inscricdo do ato constitutivo em vigor e ultima alteracdao, se houver,
deverd constar, além da denominacdo social, o ramo de atividade da
empresa, que devera ser compativel com o objeto licitado;

7.1.3. No que couber, os documentos referidos nos incisos Il e lll do item
7.1 poderao ser substituido por certidao simplificada emitida pela Junta
Comercial do Estado, da sede da empresa, devidamente atualizada,

apresentada na forma de Lei n. 10.406/02.
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7.2. Regularidade Fiscal e Trabalhista representada por:

7.2.1. Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ).

7.2.2. Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, Estadual ou
Municipal da sede ou domicilio da Licitante, bem como para com a
Fazenda do Estado de Santa Catarina, por forca dos Decretos Estaduais n2
3.650, de 27/05/93, e n? 3.884, de 26/08/93, expedidas pelos drgaos

abaixo relacionados, dentro dos seus periodos de validade, quais sejam:

a) Da Secretaria da Receita Federal, com relacdo a Tributos Federais

(Divida Corrente);

b) Da Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional, com relacdo aos Tributos

Federais (Divida Ativa);

c) Da Secretaria da Receita Estadual, ou equivalente, com relacdo a
Tributos Estaduais do Estado sede da empresa, bem como para com a
Fazenda do Estado de Santa Catarina (www.sef.sc.gov.br), por forca
dos Decretos Estaduais n2 3.650, de 27/05/93, e, n? 3.884, de
26/08/93; dentro do seu periodo de validade;

d) Da Secretaria de Financas Municipal, ou equivalente, com relacao a

Tributos Municipais.

7.2.3. Prova de inscricao no Cadastro de Contribuinte Estadual ou

Municipal (se houver) relativo ao domicilio ou sede da licitante, pertinente
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ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual (art. 29, Il,

da Lei n2 8.666/93).

7.2.4. Prova de Regularidade relativa a Seguridade Social (INSS),
demonstrando situacdao regular no cumprimento dos encargos sociais
instituidos por lei, substituida pela certidao prevista na Portaria MF n2
358, de 5 de setembro de 2014, alterada pela Portaria MF n2 443, de 17
de outubro de 2014.

7.2.5. Prova de Regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de
Servico (FGTS), demonstrando situacao regular no cumprimento dos

encargos sociais instituidos por lei.

7.2.6. Prova de Regularidade relativa a Débitos Trabalhistas (CNDT),

demonstrando situacao regular junto a Justica do Trabalho.

7.2.7. As certiddes e certificados serdao considerados como validos pelo
prazo de noventa dias contados a partir da data da respectiva emissao,
guando nao apresentar expressamente prazo de validade, exceto se
indicada legislacdo especifica que disponha diversamente para o

respectivo documento.

7.3. Qualificagao Econdmico-Financeira, constante de:

a) balanco patrimonial e demonstracdes contabeis do ultimo exercicio
social, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprovem a boa

situacao financeira da empresa, vedada a sua substituicao por balancetes

21



ou balangos provisdérios, podendo ser atualizados por indices oficiais
guando encerrados ha mais de trés meses da data de apresentacdo da

proposta;

b) certiddao negativa de faléncia ou concordata expedida pelo distribuidor
da sede da pessoa juridica, ou de execugdao patrimonial, expedida no

domicilio da pessoa fisica;

c) no caso de sociedade andnima, observadas as excecOes legais,
apresentar as publicacdes na Imprensa Oficial do balanco e
demonstrativos contabeis e da ata de aprova¢ao devidamente arquivada

na Junta Comercial;

d) quando ndo houver a obrigatoriedade de publicacdo do balanco
patrimonial e demonstra¢cdes contabeis, deverdao ser apresentadas copias
legiveis e autenticadas das paginas do Didrio-Geral onde os mesmos foram
inscritos, devidamente assinados pelo contador responsavel e por seus
socios, bem como dos termos de abertura e encerramento do Diario-Geral

na Junta Comercial ou no Cartério de Registro de Titulos e Documentos;

e) as empresas constituidas em até um ano anterior a data de abertura da
licitacdo poderdo substituir o balango anual por balanco e/ou balancete
referente ao més imediatamente anterior a data de abertura das

propostas técnicas, devidamente autenticados pelo érgao competente.

f) A comprovacao da boa situacao financeira da licitante sera feita por

meio da avaliacdao do balanco referido na alinea “a” ou “e”deste item,
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cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez
Corrente (LC), resultantes da aplicacdo das féormulas a seguir, terdo de ser

maiores que um (>1), admitindo-se apenas dois niumeros apds a virgula:

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total

SG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Circulante

LC=

Passivo Circulante

7.3.1. Os indices de que tratam a alinea “f’do item 7.3 serdo calculados
pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade,
mediante sua assinatura e a indicacdo do seu nome completo e do

numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade.

7.3.2. Somente sera considerada habilitada a licitante que atingir os

indices solicitados na alinea “f” do item 7.3.

7.3.3. Serdo inabilitadas as licitantes que apresentarem documentag¢ao em

desacordo com o presente edital.

7.4. Qualificagao Técnica representada por:

7.4.1. Registro ou inscricao na entidade profissional competente.
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7.4.2. Atestado expedido por pessoas juridicas de direito publico ou
privado, que ateste a qualidade dos servicos executados pela licitante,

similares ao do objeto desta Concorréncia.

7.4.3. Relacdo de pessoal técnico, com a respectiva qualificacdo, para a
prestacao dos servicos de que trata a presente licitagdao, declarando

expressamente sua disponibilidade para atender os servicos licitados.

7.4.4. Declaracao expressa de que a licitante possui condicdes
operacionais de funcionamento, dispondo de estrutura técnico-

administrativa capaz de garantir a prestacao dos servicos licitados.

7.4.5. Apresentacdao de certificado de qualificacdo técnica de
funcionamento, expedido pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao -
CENP, de conformidade com o art?4?, § 19, da Lei N2 12.232, de 29 de
abril de 2010.

8. DA PROPOSTA TECNICA

A Proposta Técnica sera avaliada e julgada em conformidade com os
quesitos e segundo os pesos que constituem o Anexo Unico do Decreto n®
217/11.

A Proposta Técnica, apresentada no Envelope n2 1 - Plano de

Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada; sera constituida de Plano

de Comunicagao para campanha publicitaria simulada — uma para cada
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lote —, e Envelope n2 3 Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos

de Soluc¢des de Problemas de Comunicacgao.

8.1. Quanto ao Plano de Comunicagao Publicitaria - campanha simulada:

A agéncia devera apresentar um plano de comunicagao para cada lote que

participar, observando o tema e outras informa¢des constantes no
Briefing (Anexo 1), deste Edital. A campanha simulada devera ser

apresentada de acordo com os seguintes quesitos técnicos:

8.1.1. Raciocinio bdasico. Apresentacao de texto em, no maximo, trés
paginas de papel tamanho A4, em que a licitante expora
seu entendimento do problema de comunicacdao definido no Briefing

(Anexo I).

8.1.2. Estratégia de comunicagao publicitaria. Apresentacao de texto em,
no maximo, trés paginas de papel tamanho A4, no qual a licitante devera
explorar o conceito e o partido tematico que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar o problema de comunicacado

apresentado no Briefing (Anexo I), formulando a defesa dessa opcao.

8.1.3. Idéia criativa. Apresentacdo em, no maximo seis paginas de papel
tamanho A4, de sintese da estratégia de comunicacao publicitaria
expressa sob a forma de uma reducdao de mensagem, acompanhada de
exemplos de pecas que a corporifiquem objetivamente, descritas sob a
forma de roteiros e textos, limitadas a seis, sendo trés por tipo de midia e
trés por tipo de nao midia. Faz parte da idéia criativa a frase sintese

(slogan) e as pecas que a corporificam.
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8.1.3.1. Nao serd admitida, para este quesito, a apresentacdo de leiaute.

8.1.4 — Estratégia de midia e nao midia. Exposicao na forma de texto em,
no maximo, trés paginas de papel tamanho A4, no qual a licitante devera,
com base em informagdes extraidas do Briefing e tendo como parametro

a verba referencial estimada para a campanha (Anexo |), demonstrar:

a) conhecimento e analise dos meios de comunicacdo e habitos dos

diversos segmentos de publico a serem atingidos pela campanha;

b) os planos de distribuicdo de todas as pecas previstas na campanha,
contendo a estratégia e tatica de midia e ndo midia que justifiquem as

opcoes escolhidas.

8.1.4.1. Para fins desta concorréncia consideram-se como ndao midia,
meios que ndo implicam a compra de espaco e/ou tempo em veiculos de

divulgacao para a transmissao de mensagem publicitaria.

8.2. Quanto a Comprovag¢ao da Capacidade de Atendimento:

8.2.1. A comprovacao da Capacidade de Atendimento devera ser por meio

de:

a) quantificacdo e qualificacdo dos profissionais da licitante, demonstrado
com curriculo sintético, que informe o nome, formacao, tempo de

funcao, experiéncia, bem como a darea de atuacdo em que serao
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disponibilizados para a execugdao dos servigos, tais como: estudo e

planejamento, criacdo, producao, midia e atendimento;

b) sistemdtica de atendimento, detalhando as obrigacbes a serem
cumpridas pelo setor de atendimento da licitante, na execugdao do
Contrato, abrangendo os prazos necessarios, em condi¢cdes normais de
trabalho, para a criagdo de campanha e a elaboracdao de plano de

midia;

c) descricdo das instalacGes, infra-estrutura e recursos materiais

disponiveis para a execucao do Contrato;

d) relacdo dos clientes atuais da agéncia, por ordem cronoldgica,

indicando o ramo de atividade e a data do inicio do atendimento.

8.2.2. Nao ha limitacdo do numero de pdginas para apresentacdao da

Capacidade de Atendimento.

8.3. Quanto a apresentacao do Repertorio.

8.3.1. O repertério traduz-se com a apresentacdao do conjunto de
trabalhos efetivamente produzidos e veiculados pela licitante, constituido
de uma campanha publicitaria completa, com todas as suas pecgas,

atendido o seguinte:

a) o trabalho apresentado deve ser acompanhado obrigatoriamente de

ficha técnica, com identificacao da licitante, informando titulo, data ou
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periodo de veiculacdo, o problema de comunicacdo que se prop0s a

resolver e a indicacdo de, pelo menos, um veiculo que o exibiu;

b) videos deverdo ser apresentados em DVD e os spots e/ou jingles em

CD;

c) material grafico devera ser apresentado em folha A4.

8.3.2. Nao ha limitacdo do numero de paginas para apresentacao do

Repertorio.

8.3.3. As pecas ou materiais apresentados devem ter sido veiculados,

expostos ou distribuidos a partir de 2013.

8.4. Quanto aos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao.

8.4.1. Os relatos de solucdes de problemas de comunicacao, também
chamados de cases histories, deverao ser apresentados com, no maximo,
dois relatos sobre solucdes de problemas de comunica¢do, cada um com
02 (duas) paginas, expressamente referendados pelos respectivos
anunciantes. E permitida a inclusdo de até cinco pecas de qualquer tipo
para cada case history, cada uma acompanhada de ficha com indicacao

sucinta do problema que se prop0s resolver.

8.4.2. Os relatos de que trata o item 8.4.1, devem ter sido implementados

a partir de 2013.
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8.5. Instrugdes relativas ao plano de comunicacdo publicitaria -
simulagdo de campanha, que devera atentar para as seguintes

observagoes:

a) fica a critério da licitante a definicdo das pragcas a serem
consideradas na simulacao da campanha publicitaria e de midia.
Entretanto, o periodo maximo de veiculagdo constante no

respectivo lote, especificado no Briefing, devera ser obedecido;

b) para o calculo da distribuicdo dos custos de producdo e veiculacao
da campanha simulada, a licitante utilizard como referéncia a verba
correspondente ao lote (Anexo |), apresentando-os conforme
dispde a tabela abaixo (Anexo Unico da Proposta Técnica: Plano de

Comunicacao Publicitaria—Via Nao ldentificada):

Proposta Técnica
Anexo Unico
Plano de Comunicagao Publicitaria

CUSTOS (RS)
MEIO PECAS Qtde VALOR TOTAL(RS)
Internos | Terceiros | Honorarios

Televisdao

Radio

Jornal

Revista

Outdoor

Impressos

Outros

Total dos custos de produgao

Total dos custos de veiculagdo (incluido o desconto de agéncia)

TOTAL GERAL
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d)

f)

g)

h)

a tabela referida na alinea “b” deste item, ndo podera ser alterada
quanto a sua estrutura e nomenclatura de seus itens, e devera ser

preenchida apenas com numeros;

sera fornecido, conjuntamente com a entrega do Envelope n2 1, um
CD com o modelo da tabela a ser preenchida (Anexo Unico da
Proposta Técnica: Plano de Comunicacdao Publicitaria—Via Nao
Identificada). A referida tabela, ultima pagina da proposta, devera
ser impressa na parte superior da folha, que nao podera ser
numerada, com espacamento de 2cm nas margens direita e

esquerda, a partir da borda;

na formulacado deste quesito — campanha simulada, as concorrentes
deverdao obrigatoriamente utilizar-se dos valores da Tabela
Referencial de Pregos n2 39, emitida pelo SINAPRO/SC, aplicando

desconto de 20% (vinte por cento);

na simulacao de midia a proponente deve considerar os valores

reais das tabelas de precos dos veiculos de comunicacao;
nao serdao admitidos descontos ou eventuais beneficios decorrentes
de programas de incentivos oferecidos por veiculos de

comunicacao;

com referéncia a cada uma das campanhas publicitarias simuladas

vencedoras, por lote, a Administracdao poder3, a seu juizo, decidir
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pela sua producdao e veiculacdo, com ou sem modificacGes, na

vigéncia do Contrato;

i) sera desclassificada a proposta que apresentar valor superior a

verba referencial do lote.

8.6. A Proposta Técnica devera ter sua documentacao numerada em
ordem sequencial. Nao sera permitido sumario na Proposta Técnica: Plano
de Comunicacao Publicitaria—Via Nao Identificada (Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Idéia Criativa e Estratégia de Midia

e Nao Midia).

8.6.1. Sera permitido sumario nas propostas dos Envelopes n2 3, n2 4 e n?

5.

8.7. Do atendimento das condicdes quando a licitante apresentar

proposta para mais de um lote:

8.7.1. E assegurado as licitantes o direito de apresentar Proposta Técnica
para um ou mais lotes em que estiverem interessadas em participar
apresentando as propostas em Envelopes individualizados (Envelope n® 1
e n2 2), para cada lote, atendidos todos os requisitos estipulados neste

Edital.

8.7.2. A documentacado contida no Envelope n.2 3 é a mesma para todos

os lotes.
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9. DO PRECO DOS SERVICOS

9.1. A Contratante, durante o periodo de execucdo do Contrato
decorrente da presente Concorréncia, pagara, pelos servigos internos
efetivamente prestados, o maximo de 80% (oitenta por cento) do valor
constante da Tabela Referencial de Pregos n2 39, emitida pelo

SINAPRO/SC.

9.2. Os servicos especializados relacionados com as atividades
complementares a execu¢ao da campanha ou acdo publicitaria, nos
termos do §1° do art. 2° da Lei Federal n? 12.232/10, deverdo obedecer a

exigéncias a seguir:

a) Somente fornecedores previamente cadastrados no Cadastro de
Fornecedores da Diretoria de Divulgacao da Secretaria de Estado de
Comunicacdao poderao fornecer as agéncias bens ou servigos
especializados relacionados com as atividades complementares da

execucdo do objeto do Contrato;

b) O fornecimento de bens ou servicos especializados na conformidade

«“

do previsto na alinea “a” deste item, exigird sempre a apresentacao
pelas Agéncias a Secretaria de Estado de Comunicacao, de 3 (trés)
orcamentos obtidos entre fornecedores que atuem no mercado do

ramo do fornecimento pretendido;

c) No caso da alinea “b” deste item, as agéncias procederao a coleta de

orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serao
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abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizacao da
Secretaria de Estado da Comunicagao, sempre que o fornecimento de
bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento)

do valor global do Contrato;

d) O fornecimento de bens ou servicos de valor igual ou inferior a 20%
(vinte por cento) do limite previsto na alinea “a” do inciso Il do art. 23
da Lei n° 8.666/93, estd dispensado do procedimento previsto na

alinea “c” deste item.

10. DA REMUNERAGAO DA AGENCIA.

10.1. Na execucao dos servicos contratados, a agéncia sera remunerada
em conformidade com as disposicGes da Lei Federal n? 4.680/65, e de seu
Regulamento aprovado pelo Decreto n.2 57.690/66, alterado pelo Decreto
Federal n? 4.563/02, Lei Federal n? 12.232/10 e demais normas legais e
regulamentares vigentes, ficando desde ja estabelecido e ajustado o

seguinte:

a) custos internos — o custo dos servicos internos, assim entendidos
aqueles que sdo executados pelo pessoal e/ou recursos da prépria
ageéncia, sera calculado com base e no limite dos precos dos servicos
previstos na Tabela Referencial de Precos n? 39 emitida pelo
SINAPRO/SC, para o exercicio, considerando o desconto ofertado pela

agéncia na letra “a” do item 1.1, do Anexo lll, deste Edital;
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b) honorarios — os servicos especializados e suprimentos externos terao
seus gastos orcados junto a fornecedores, selecionados pela agéncia e
aceitos pelo Anunciante. A Contratante pagara a agéncia “honorarios”
de 15% (quinze por cento) sobre os servicos e suprimentos externos

contratados com quaisquer fornecedores;

c) honordrios especiais — quando a responsabilidade da agéncia limitar-se,
exclusivamente, a contratagao ou pagamento do servigo ou suprimento,
sobre o valor respectivo, a Contratante pagara a agéncia “honorarios”
de no minimo 5% (cinco por cento) e no maximo 10% (dez por cento),
considerando o percentual proposto pela agéncia na alinea “b” do item

1.1 do Anexo lll, deste Edital;

d) veiculagdo — desconto de agéncia, correspondente a 20% (vinte por
cento) sobre os custos de veiculagao, observado o “Sistema Progressivo
de Servicos/Beneficios” instituido pelas Normas Padrdo da Atividade
Publicitaria (Anexo B), de acordo com os parametros estipulados na

tabela a seguir:

Parcela do “Desconto de
: o Agéncia” para Reverter ao
Investimento Bruto Anual em Midia T
Até RS 2.500.000,00 nihil
De RS 2.500.000,01 a RS 7.500.000,00 2% do investimento bruto
De RS 7.500.000,01 a RS 25.000.000,00 3% do investimento bruto
De RS 25.000.000,01 em diante 5% do investimento bruto

10.2. Para efeito da aplicacao do disposto na tabela antecedente (letra “d”

do item 10.1), os drgaos e entidades da Administracao Direta e Indireta do
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Estado serdao considerados como um Unico anunciante, somando-se,
cumulativamente, durante a execuc¢ao dos Contratos, os valores
correspondentes ao investimento bruto anual em midia de todos os lotes

de que a agéncia se sagrar vencedora.

11. DA PROPOSTA DE PRECOS

A proposta de precos conterd quesitos representativos das formas de

remuneracao vigentes no mercado publicitario.

11.1. A proposta de precos apresentada pela licitante no Envelope n2 4

deverad ser constituida de:

a) declaracao da licitante de que, observando o disposto no item 10.1,
deste Edital, durante a vigéncia do Contrato, concedera desconto
(declarado em valor numérico) sobre os precos dos servicos previstos
na Tabela Referencial de Precos n2 39, emitida pelo SINAPRO/SC.
Lembrando que o respectivo valor do percentual de desconto ofertado

pela agéncia devera ser consignado nessa declaragao;

b) declaracao oferecendo descontos sobre a remuneracao das agéncias,
no tocante aos honorarios especiais, constantes da alinea “c” do item

10.1;

c) declaracdo concordando com os percentuais legais sobre a
remuneracao das agéncias, no tocante ao especificado nas alineas “b”

e “d” do item 10.1;
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d) declaracao concordando, expressamente, que os precos nao previstos
na Tabela Referencial de Precos do SINAPRO/SC, serdo pagos conforme

estabelecido no item 9.2, alinea “a” deste Edital;

e) declaracdo de que se compromete a transferir para a Contratante toda
e qualquer vantagem obtida nas negociacdes de precos e/ou condicoes
de pagamento junto a veiculos e fornecedores, conforme disposto no

art. 15, pardagrafo Unico, da Lei n.2 12.232/10;

f) declaracdo de que se compromete a estabelecer negociacdo dos precos,
com vistas a obtencdo da maxima vantagem, a ser transferida para a

Contratante, com referéncia a:

1. caché de atores e modelos, na reutilizagdo de pecas publicitarias;

2. custos de servicos especiais, relativos a atividades complementares a

execucdo dos servicos;

3. valor originario de direitos autorais de obras consagradas, incorporadas

a pecas, a ser pago na reutilizacdo das pecas;

4. declaracdao constando a validade minima da proposta e de que aceita

renovagdes sucessivas, por igual periodo, nos termos do item 11.4.

11.2. Deverao ser observados todos os requisitos estabelecidos para a
formulacao das Propostas de Precos, em relacdo a cada lote, mesmo que
repetitivos.
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11.3. Quando interessadas em mais de um lote, as licitantes deverdo
apresentar as Propostas de Precos (Envelope n? 4), individualizadas para
cada lote, atendidos todos os requisitos expostos neste Edital, inclusive

guanto a forma e identificagcdo dos envelopes.

11.4. Da validade da Proposta.

A validade da Proposta ndo poderd ser inferior a 60 (sessenta) dias,
contados da data limite estabelecida para sua apresentacao, a qual serd
considerada sucessiva e automaticamente renovada, por igual periodo,
até a conclusao do processo licitatorio e convocacao das licitantes

vencedoras para assinatura do respectivo Contrato.

12. DO PROCESSAMENTO DA LICITAGAO

12.1. Serdo realizadas tantas sessOes publicas quantas forem necessarias,
observados os procedimentos previstos neste Edital e na legislacdo em

vigor.

12.2. Serao lavradas atas circunstanciadas de todas as sessdes, as quais
serao assinadas pelos membros da Comissao Especial de Licitacdo ou da
Subcomissdao Técnica, conforme o caso, e pelos representantes das

licitantes presentes.
12.3. A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-a

mediante a prévia entrega de documento habil, conforme estabelecido no

item 4.4.
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12.3.1. Os representantes das licitantes presentes poderao nomear uma
comissdo constituida de alguns entre eles para rubricar os documentos

nas diversas sessdes publicas, decisdao que constard da respectiva ata.

12.3.2. A Comissao Especial de Licitagdo e a Subcomissao Técnica,
conforme o caso, poderdao, no interesse da Secretaria de Estado da
Comunicacgao, relevar omissdes puramente formais nas Propostas e nos
Documentos de Habilitacdo apresentados pelas licitantes, desde que nao
comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia e
possam ser sanadas no prazo a ser fixado pela Comissao Especial de

Licitacao.

12.3.3. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serao
fornecidas, a quem quer que sejam, quaisquer informacdes referentes a
adjudicacao do Contrato ou a analise, avaliagdo ou comparacao entre as

Propostas.

12.3.4. Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissao
Especial de Licitacao ou a Subcomissao Técnica no processo de julgamento

das Propostas resultara na sua desclassificacao.

12.3.5. A Comissao Especial de Licitacdo poderda alterar as datas ou as
pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las, em funcdo do

desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

12.4. Sera realizada a primeira sessao publica no local, dia e hora previstos

no preambulo deste Edital e tera basicamente a seguinte pauta:
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a) identificacao dos representantes das licitantes, por meio do

documento exigido no item 4.4.;

b) recebimento dos Envelopes n?1,n22,n23 e n?4;

c) conferir se o Envelopen? 1 apresenta em sua parte externa alguma
menc¢ao, sinal, etiqueta ou assemelhado, que identifique a empresa
licitante, ocorréncia que impedira a Comissao de receber todos os

seus Envelopes;

d) abrir os Envelopes n2 1 e n2 3.

12.4.1. Os integrantes da Subcomissao Técnica nao poderao participar da
sessao de recebimento e abertura dos invélucros com as Propostas

Técnica e de Pregos, conforme §12 do art. 11 da Lei n? 12.232/10.

12.4.2. Os Envelopes padronizados com a via nao identificada do Plano de
Comunicacdo Publicitaria so serdao recebidos pela Comissao Especial de
Licitacdo se forem apresentados sem fechamento, se nao apresentarem
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a

licitante ou, ainda, se ndo estiverem danificados ou deformados;

12.4.3. A Comissao Especial de Licitagao nao langara nenhum codigo, sinal

ou marca nos Envelopes padronizados nem nos documentos que

compdem a via nao identificada do plano de comunicacao publicitaria;

39



12.4.4. O processamento e o julgamento da licitagao obedecerao ao

seguinte procedimento:

b)

d)

abertura do Envelope n? 1, com a via nao identificada do Plano de
Comunicacao Publicitaria, e do Envelope n2 3, com a Capacidade de
Atendimento, o Repertorio e os Relatos de Solugdes de Problemas de

Comunicacao;

encaminhamento do Envelope n2 1 a Subcomissdao Técnica para

analise e julgamento;

analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdao Técnica, dos
Planos de Comunicag¢ao Publicitaria, elaboracdao da ata de julgamento
e encaminhamento a Comissao Especial de Licitacao, juntamente com
as propostas, a planilha com as pontuacdes e a justificativa escrita das

razoes que as fundamentaram em cada caso;

encaminhamento dos Envelopes n? 3 a Subcomissao Técnica para

analise e julgamento;

analise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, da
Capacidade de Atendimento, do Repertdrio e dos Relatos de Solucdes
de Problemas de Comunicacado, elaboracao da ata de julgamento e
encaminhamento a Comissao Especial de Licitagao, juntamente com as
propostas, a planilha com as pontuacdes e a justificativa escrita das

razdes que as fundamentaram em cada caso.
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12.5. Sera realizada a segunda sessao publica para apuracado do resultado

geral das Propostas Técnicas, com os seguintes procedimentos:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas

assinaturas na lista de presenca;

b) abertura dos Envelopes com a via identificada (Envelope n.2 2) do

plano de comunicacdo publicitaria;

c) cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do Plano de

Comunicacao Publicitaria, para identificacao de sua autoria;

d) elaboracdo de planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada um

dos quesitos de cada proposta técnica;

e) proclamacdo do resultado do julgamento geral das propostas técnicas,
registrando-se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de

classificacao.

12.5.1. Sera publicado o resultado, por lote, do julgamento das Propostas
Técnicas com a indicacdao dos proponentes desclassificados e dos
classificados, em ordem decrescente de pontuacdo, abrindo-se o prazo de
5 (cinco) dias uteis para interposicdo de recurso, conforme disposto na

alinea b do inciso | do art. 109 da Lei no 8.666/93.

12.6. N3ao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua

desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serao
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marcados data, hora e local da terceira sessdo publica, com a seguinte

pauta basica:

a)

b)

d)

f)

identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas

assinaturas na lista de presenca;

abrir o Envelopen? 4, cujos documentos serdao rubricados pelos
membros da Comissao Especial de Licitacao e pelos representantes

das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste

Edital para a elaboragao das Propostas de Precos e julga-las;

identificar, por lote, as propostas de menor preco e dar conhecimento

do resultado aos representantes das licitantes presentes;

realizar com as licitantes mais bem-classificadas, em cada lote, na fase
da Proposta Técnica — caso nao tenha apresentado a Proposta de
menor preco — a negociacdo prevista na Lei n? 8.666/93, art. 46, §19,
inciso Il, tendo como referéncia a Proposta de menor prego entre as

licitantes classificadas;

realizar procedimento idéntico, no caso de impasse na negociacao

anterior, sucessivamente com as demais licitantes classificadas, até a

consecucgao de acordo para a contratagao.
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12.6.1. Sera publicado o resultado do julgamento da Proposta de Preco
por lote, com aindicacao da ordem de classificacao organizada pelo nome
dos licitantes, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposicao de
recurso, conforme disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei n?

8.666/93.

12.7. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serao
marcados data, hora e local da quarta sessdao publica, com a seguinte

pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes, classificadas no
julgamento final em cada lote, e colher suas assinaturas na lista de

presenca;

b) receber e abrir o Envelope n2 5, cujos Documentos de Habilitacdo
serdo rubricados pelos membros da Comissao Especial de Licitacdo e
pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles

indicada;
c) examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste
Edital quanto a habilitacdo e habilitar as empresas classificadas no

julgamento final que tiverem dado cumprimento as mesmas.

12.7.1. Sera publicado o resultado da habilitacdo com a indicacdao dos

proponentes habilitados e inabilitados, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias
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Uteis para interposicdao de recurso, conforme disposto na alinea “b” do

inciso | do art. 109 da Lei n? 8.666/93.

12.7.2. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a
Comissao Especial de Licitagdo, encaminhara ao Secretario de
Comunicacdo que, ap0s apreciacao do Processo Licitatdrio homologara ou
nao o resultado e, assim, aprovard ou nao a adjudicacdo do objeto desta

concorréncia as vencedoras de cada lote.

12.8. Os Envelopes das licitantes inabilitadas ou desclassificadas ficarao a
disposicdo das interessadas por 30 (trinta) dias, contados do
encerramento da licitacao. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados,

a Secretaria de Estado de Comunicac¢ao providenciara sua destruicao.

13. DO JULGAMENTO
O julgamento das Propostas Técnicas e de Preco e o julgamento final do
certame serdao realizados exclusivamente com base nos critérios

especificados neste instrumento convocatoério.

13.1. Julgamento da Proposta Técnica.
As propostas técnicas apresentadas pelas licitantes, separadas por lotes,
primeiramente, serdao examinadas para estabelecer o cumprimento das

condicdes prescritas neste Edital e em seus anexos.

13.1.1. Serd desclassificada a Proposta Técnica que se enquadrar em

gualquer uma das seguintes situagoes:
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a) nado satisfizer as exigéncias fixadas neste Edital e seus anexos;

b) ndo obtiver a pontuagdo minima geral, igual a 2.100 (dois mil e cem)

pontos, ou seja, 70% (setenta por cento) do total de pontos possiveis.

13.1.2. Como critérios de julgamento serdao considerados pela
Subcomissao Técnica as seguintes caracteristicas pertinentes aos quesitos

técnicos a que se referem:

13.1.2.1. Raciocinio basico. Acuidade da compreensao em relacao:

a) as caracteristicas da funcao de Governo focalizadas, relevantes para a

comunicacao;

b) a natureza, extensdo e qualidade das relacdes do Governo do Estado
com o seu publico referencial, levando em consideracao a funcao de

Governo a que se refere;

c) o papel do Governo do Estado no atual contexto sdcio-politico-

economico do Estado;

d) ao problema — geral e especifico - de comunicacdo proposto no

briefing.

13.1.2.2. Estratégia de comunica¢dao. Demonstracao de:
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a) adequacdo do conceito proposto ao Governo do Estado, considerando

b)

a funcao de Governo a que diz respeito, a sua natureza, bem como, as

suas qualificacdes e problemas, considerando o Briefing (Anexo |);

riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto que
viabilizem a comunicagdao do Governo do Estado com seu publico,
levando em consideracao a funcao de Governo a que se refere e o

tema anunciado no Briefing;

consisténcia e a pertinéncia da argumentacao formulada pela licitante

em defesa de sua proposicao.

13.1.2.3. Idéia criativa. Devem ser observadas:

criatividade e assertividade da ideia central;

adequacao ao problema proposto;

desdobramentos  comunicativos que  oferece, conforme
demonstrado nos modelos de pecas apresentados;

compatibilizacao da linguagem das pecas aos meios propostos; e

exequibilidade das pecas publicitarias.

13.1.2.4 —Estratégia de midia e nao midia. Aferida através de:

a)

b)

conhecimento e analise dos meios de comunica¢ao e habitos dos
diversos segmentos de publico prioritarios;
capacidade analitica determinada pela analise desses habitos;

consisténcia do plano simulado de distribuicdo de verba publicitaria;
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d)

economicidade na aplicacdo da verba de midia, evidenciada no

plano de distribuicdo de pecas, segundo critérios técnicos de midia.

13.1.2.5 — Capacidade de atendimento. Sendo considerados:

a)

b)

d)

f)

g)

tempo de experiéncia dos profissionais relacionados tanto na

funcdo como em areas pertinentes ao seu trabalho;

adequacao das qualificagcdes e quantificacdes desses profissionais a
estratégia de comunicacao publicitaria proposta, sendo levada em
conta a quantificacao dos quadros correspondentes;

qualificacao dos profissionais a serem disponibilizados para o
atendimento da contratante;

a operacionalidade do relacionamento entre o oOrgdo da
Administracdo e a agéncia de propaganda, traduzida através de
esquema apresentado na proposta pela licitante;

seguranca técnica e operacional constatada através dos
procedimentos especificados;

instalacdes, a infra-estrutura e os recursos materiais disponiveis
para a execugao do Contrato;

a relevancia e a utilidade das informag¢des de marketing e
comunicagao, das pesquisas que serdao colocadas pela licitante a
disposicao do Governo do Estado de Santa Catarina, sem Onus

adicional, durante a vigéncia do Contrato.

13.1.2.6. Com referéncia ao Repertorio, serdao avaliados:
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a) a idéia criativa e sua correlacdo ao problema a ser resolvido;
b) sua pertinéncia a solucdo do problema;
c) a clareza de exposicao das informacgdes prestadas; e

d) a qualidade de execugao e acabamento das pecas.

13.1.2.7. Os Relatos de Solu¢bes de Problemas submeter-se-dao a

avaliagao:

a) da concatenacao logica da exposicao;

b) da evidéncia de planejamento publicitario;

c) da consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e
solucao; e

d) da relevancia dos resultados apresentados.

13.1.3. Da pontuagao da Proposta Técnica.

13.1.3.1. A Subcomissdao Técnica reavaliara a pontuacao atribuida a um
quesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuacgao for
superior a 20% (vinte por cento) da pontua¢do maxima do quesito, com o
fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de
conformidade com os critérios objetivos postos neste instrumento

convocatorio.

13.1.3.2. Persistindo a diferen¢a de pontuacao prevista apds a reavaliagao
do quesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes
consideradas destoantes, deverdao registrar em ata as raz0es que O0s

levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito reavaliado, que sera
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assinada por todos os membros da Subcomissao e passard a compor o

processo de licitagao.

13.1.3.3. Se houver desclassificacao de alguma proposta técnica por
descumprimento de disposi¢cdes deste instrumento convocatério, ainda
assim, sera atribuida pontuacdo a seus quesitos, a ser lancada em
planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado e rubricado no
fecho pelos membros da Subcomissao Técnica, até que expirem os prazos
para interposicao de recursos relativos a essa fase da licitacdao, exceto em
casos em que o descumprimento resulte na identificagdo do proponente
antes da abertura do invdlucro da via identificada do Plano de

Comunicacgao Publicitaria.

13.1.3.4. Pontuacdo final das Propostas Técnicas, por lote, correspondera
ao somatoério das notas de zero a dez (0 a 10) atribuidas a cada item,
individualmente, pelos membros da Subcomissao Técnica, multiplicadas

pelos respectivos pesos, a seguir indicados:

QUESITO TECNICO/ITEM PESOS
Raciocinio basico —10.2.2.1 15
Estratégia de comunicagdo —10.2.2.2 20
Idéia criativa—10.2.2.3 25
Estratégia de midia e ndo midia —10.2.2.4 20
Capacidade de atendimento — 10.2.2.5 10
Repertério —10.2.2.6 05
Relatos de solugdes de problemas —10.2.2.7 05

13.1.3.5. Serd desclassificada a proposta que nao alcangar pontuacao igual

ou superior a 70% (setenta por cento) do total possivel de pontos
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(pontuacdo maxima que pode ser obtida — 3.000 pontos), equivalente ao
somatdrio da pontuacdo atribuida, individualmente, pelos membros da

Subcomiss3o Técnica.

13.1.3.6. A atribuicdo de nota inferior a 5 (cinco) em um ou mais quesitos
técnicos, por membro da Subcomissdao Técnica, devera ser justificada

individualmente por escrito.

13.1.3.7. Na hipotese de ocorrer numero de pontos fracionados, serao
considerados até o maximo de duas casas apds a virgula, sem aplicagao de

arredondamento de qualquer espécie.

13.1.3.8. Sera classificada em primeiro lugar a licitante que alcancar a
maior pontuacao, considerado o somatdrio dos pontos atribuidos, e

assim, sucessivamente, em ordem decrescente de pontos.

13.1.3.9. Na hipotese de empate, o desempate se verificara pela
preferéncia dos servigcos prestados por empresa brasileira, de acordo com

o art. 3%, § 2°, da Lei n2 8.666/93.

13.1.3.9.1. Perdurando o empate, a classificacdo das licitantes nas
propostas técnicas serda decidida por meio de melhor nota obtida no
Quesito Técnico / Item com maior peso de nota. Sendo o primeiro quesito

de desempate o item Idéia Criativa, e assim sucessivamente.
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13.2. Julgamento da Proposta de Pregos.

13.2.1. Somente serdao abertas as propostas de precos das empresas

licitantes classificadas na fase de julgamento das Propostas Técnicas.

13.2.2. Abertas as Propostas de Pre¢os de todas as licitantes, separadas
por lote, sera examinada preliminarmente a satisfacdo dos pressupostos

fixados neste Edital e da legislacao vigente.

13.2.3. Sera desclassificada a Proposta de Precos em relagdao a qual for

constatado:

a) o ndo-atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e seus
anexos;

b) que as condi¢des ofertadas estiverem baseadas em outra proposta;

c) afixacdo de condicionantes para a entrega dos servicos contratados;

d) a oferta de precos irrisérios ou simbélicos, nos termos das normas
vigentes;

e) a nado concordancia com os valores maximos que a Contratante se

propde a pagar.

13.3. Aprecia¢ao dos documentos de habilitagao.

13.3.1. Os documentos de habilitacdo serao examinados pela Comissao

Especial de Licitacao, que julgara habilitadas as licitantes que atenderem a

todos os requisitos estabelecidos neste Edital e seus anexos.
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13.3.2. Sera julgada inabilitada a licitante que nao apresentar quaisquer
dos documentos ou informacdes exigidos ou, ainda, apresenta-los de

maneira incorreta ou incompleta

13.4. Composi¢ao da Subcomissao Técnica.

A Subcomissdao Técnica sera composta nos termos da Lei Federal n.2
12.232/10 e a ela cabera o julgamento dos contetudos dos Envelopes n 2 1
e n2 3, conforme determinacdo do art. 1092, §§ 19, 29, 42, 52, 62, 72, 82 e

99, da supra citada Lei.

14 - DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS.

14.1. Qualquer cidadao é parte legitima para impugnar o presente Edital
em virtude de irregularidade. O pedido de impugnacao devera ser dirigido
ao Presidente da Comissao Especial de Licitacdo e protocolizado na
Secretaria de Estado de Comunicacdo no Centro Administrativo do
Governo do Estado em até 5 (cinco) dias uUteis anteriores a data fixada
para a entrega das Propostas Técnicas e de Precos, devendo ser apreciado

e respondido até 3 (trés) dias Uteis apds o seu recebimento.

14.2. Decaira do direito de impugnar o teor do presente Edital a licitante
gue nao o fizer até o segundo dia util que anteceder a data fixada para a

entrega das Propostas Técnicas e de Precos.

14.3. A eventual interposicdo de recursos referentes a presente
Concorréncia deverd efetivar-se no prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis

apos ciéncia da decisdao impugnada, por meio de peticao escrita dirigida ao
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Presidente da Comissao Especial de Licitacao, tendo em destaque o
numero do lote a que se refere e desde que entregue no protocolo da
Secretaria de Estado de Comunicacdao no Centro Administrativo do

Governo do Estado.

14.3.1. Impetrado o recurso, dele sera dado conhecimento as demais
licitantes, que dispordo do prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis, contados

da data do recebimento da comunicac¢ao, para impugna-lo.

14.4. Transcorrido o prazo para impugnacdo, tendo ou nao havido
contestacdes, a Comissao Especial de Licitacdo, apreciados os recursos e
as eventuais impugnacoes, podera reconsiderar sua decisao no prazo de 5
(cinco) dias uteis, ou, nesse prazo, encaminhar o recurso, devidamente
instruido, acompanhado das impugnacdes que tiverem sido formalizadas,
ao Secretario de Estado de Comunicagao, que dispora de 5 (cinco) dias
Uteis para emitir sua decisdao, contados da data que recebeu o recurso e

demais pecas.

14.5. N3o sera conhecido recurso interposto fora do prazo legal ou com
fins meramente protelatérios, assim entendidos os recursos em que se

constatar auséncia de argumentos plausiveis e comprovacao do alegado.

14.6. Excluido o disposto no item 14.5, é atribuido efeito suspensivo aos
recursos das decisdes pertinentes a habilitacao ou inabilitacao de licitante
e julgamento das propostas, que poderad ser adotado em relacdo a

recursos interpostos contra outras decisdes, desde que haja interesse da
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Administracdao e com base em decisao motivada da Comissao Especial de

Licitacao.

15 — DA CONTRATAGAO.

15.1. Da Convocagdo para assinatura do Contrato.

15.1.1. Concluido o processo licitatério, inclusive, homologado o seu
resultado, a Secretaria de Estado de Comunicacao adjudicara o Contrato
de prestacdao de servicos referentes a cada um dos lotes a respectiva
concorrente vencedora no prazo de 10 (dez) dias Uteis a contar da data da

publicacdao da homologacao do resultado.

15.1.2. A Secretaria de Estado de Comunicagcdao convocara a licitante
vencedora, de cada um dos lotes,que tera o prazo de 5 (cinco) dias uteis,
contado da data da convocacgao, para assinar o termo de Contrato, de

acordo com a minuta que constitui o Anexo Il deste Edital.

15.1.3. A empresa convocada podera pedir prorrogacao do prazo, por
igual periodo, para assinatura do Contrato, desde que formulada no curso
do prazo inicial e alegado justo motivo, condicionado o atendimento do

requerido a aceitacao pela Secretaria de Estado de Comunicacao
15.1.4. Transcorrido o prazo sem que o Contrato seja assinado, a

Secretaria de Estado de Comunicacao podera, a seu critério, convocar as

licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificacdao por lote,
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para assinar o Contrato em idéntico prazo e nas mesmas condicdes

negociadas com a licitante vencedora.

15.1.5. Havendo recusa injustificada por parte da licitante vencedora
guando da assinatura do Contrato, a Secretaria de Estado de Comunicagao
podera aplicar multa a empresa no valor equivalente a 10% (dez por
cento) calculado sobre o valor anual estimado da contratacdo, sem

prejuizo de outras sanc¢des previstas na Lei n® 8.666/93.

15.1.6. A licitante vencedora, no momento da assinatura do Contrato,
deverda apresentar documentos habeis que comprovem a regularidade de
suas obrigacdes junto a Seguridade Social, FGTS, Justica Trabalhista e as
Fazendas Federal, Estadual e Municipal, conforme especificado no item

7.2 deste Edital.

15.2 . Do prazo de vigéncia do Contrato.

15.2.1. O prazo de vigéncia do Contrato para a execug¢ao dos servicos

ajustados sera de doze meses, a iniciar-se na data de sua assinatura.

15.2.2. O prazo contratado poderd ser prorrogado, a critério da
Contratante, mediante acordo entre as partes e reduzido a termo, sendo
limitado ao prazo maximo de sessenta meses, na forma do disposto no

art. 57, 11, da Lei n2 8.666/93.
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15.3. Da inexecuc¢ao e da rescisao contratual

15.3.1. A inexecucao total ou parcial do Contrato ensejara a sua rescisao
com as consequéncias contratuais e as previstas em Lei, com assento no

Capitulo I, Secdo V, da Lei Federal n2 8.666/93, nos seguintes casos:

a) Por ato unilateral e escrito do Contratante, nos casos enumerados

nos incisos de | a XlI, XVII e XVIIl do artigo 78 da Lei Federal n? 8.666/93;

b)  Amigavelmente, por acordo entre as partes, mediante formalizacdo
por intermédio de aviso com antecedéncia minima de 30 (trinta) dias, nao
cabendo indenizacdo de qualquer das partes, exceto para pagamento dos

servicos comprovadamente prestados;

c) Judicialmente, na forma da legislacdo vigente;

d) A rescisdao contratual determinada por ato unilateral, em que

constatado o descumprimento do avencado, acarreta as seguintes

consequiéncias para a Contratada, sem prejuizo das sangdes previstas:

d.1) execucdao dos valores das multas e indenizacdes devidas ao
Contratante;

d.2) retencdao dos créditos decorrentes do Contrato até o limite dos

prejuizos causados ao Contratante.

15.3.1.1. Da rescisdao contratual originard o direito de a Contratante,
incondicionadamente, reter os créditos decorrentes do Contrato

celebrado até o limite do valor dos prejuizos causados ou em face ao nao
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cumprimento ou cumprimento irregular do avencado, além das demais
sancdes estabelecidas no Edital, no Contrato e em lei, para a plena
indenizacdo do erario. A rescisao do Contrato podera ocorrer na forma e

hipoteses previstas pela Lei Federal n? 8.666/93 art. 77 e seguintes.

15.3.2. As san¢0es e penalidades que poderao ser aplicadas a Contratante
sdo as previstas na Lei Federal n? 8.666/93, no Contrato e no Decreto

Estadual n? 2.617/09, desde que ndo sejam repetitivas.

15.4. Da execugao do Contrato.

15.4.1. A execucdo do Contrato se processara por meio da emissdao de
autorizacOes de producao e de divulgacdo, as quais especificardao os

servicos a serem realizados.

15.4.2. As autorizagcdes referidas no item anterior observardao os

procedimentos detalhados no Contrato.

15.4.3. A divulgacao de quaisquer informacdes pertinentes aos servigos
licitados, é condicionada a prévia e expressa autorizacdao da Secretaria de

Estado de Comunicacao.

15.4.4. E admitido que a contratada assine ajustes com fornecedores ou
terceiros para a prestacao de servigos indispensaveis a execu¢ao do
Contrato celebrado, sendo de sua exclusiva responsabilidade as

obrigacdes decorrentes de pactos que firmar com terceiros.
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15.4.5. A contratada deverd manter, no minimo, escritério na regidao da
Grande Floriandpolis, para garantir o adequado e pleno atendimento da

execucdo do Contrato.

15.4.6. S3o partes integrante do Contrato a ser assinado, como se
transcritos estivessem, o presente Edital e seus anexos, os documentos,
propostas e informagdes apresentados pela licitante vencedora e que

deram suporte ao julgamento da licitacao.

15.4.7. Serd de responsabilidade da Contratada o Onus resultante de
quaisquer acdes, demandas de qualquer natureza, custos e despesas
decorrentes de danos causados ao Contratante ou a terceiros, por culpa

ou dolo de qualquer de seus empregados, prepostos ou subcontratados.

15.4.8. E vedado a Contratada caucionar ou utilizar o Contrato decorrente

da presente concorréncia para qualquer operagao financeira.

15.4.9. A Contratada obriga-se a manter, durante toda a execucdao do
Contrato, as condicdes de habilitacdo e qualificacdao exigidas nesta

concorréncia.

15.4.10. A Contratada obriga-se a, durante o periodo de, no minimo, 5
(cinco) anos apds a extincdo do Contrato,manter acervo comprobatério
dos servicos prestados e das pegas publicitarias produzidas, nos termos do

art. 17 da Lei Federal n2 12.232/10.
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15.5. Da alteracao do Contrato:

15.5.1. A alteracao de quaisquer das disposicdes estabelecidas neste
Contrato somente se reputara valida se tomada nos termos da lei e
expressamente em termo aditivo, que ao presente se aderird, observadas
as disposicoes do artigo 65 da Lei Federal n? 8.666/93 e modificacGes

ulteriores.

15.5.1.1. A Contratada fica obrigada a aceitar, nos termos do art. 65, §19,
da Lei Federal n? 8.666/93, nas mesmas condi¢cbes contratuais, os
acréscimos ou supressoes que se fizerem necessario até 25% do valor
atualizado do Contrato, ndo cabendo nesse caso qualquer tipo de

indenizacao.

15.5.1.2. No caso de celebragcao de termo aditivo de acréscimo, no limite
de até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicialmente contratado, se
forem necessarias modificacdes das especificacdes técnicas, para melhor
adequacao aos seus objetivos, e em decorréncia de servicos
comprovadamente indisponiveis na data da apresentacao da proposta,
serda permitida a remuneracao desses servicos, através de precos
unitarios, nao contemplados na Tabela Referencial de Precos do
SINAPRO/SC, que serdo fixados através de acordo entre as partes.

15.6. Dos servicos contratados e executados.

A fiscalizacdo, aceitacdo e rejeicdo dos servicos executados pela
Contratada, bem como suas consequéncias, atenderao ao que se encontra

definido na minuta do Contrato, Anexo Il.
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15.6.1. Fica expressamente acordado que, em caso de rescisao, nenhuma
remuneracao ou indenizacao sera cabivel, a ndo ser o ressarcimento de
despesas autorizadas pelo Contratante e comprovadamente realizadas a

contento pela Contratada, nos termos do ajuste.

15.7. Do critério de reajuste dos pregos contratados.

Os precos dos servicos internos contratados baseados na Tabela
Referencial de Precos n? 39, emitida pelo SINAPRO/SC, poderdo ser
reajustados apds doze meses, da apresentacao das Propostas Técnicas,
com base no Indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da

Fundagao Getulio Vargas.

16. DOS DIREITOS AUTORAIS.

16.1. Fica estabelecida a cessdo total e definitiva dos direitos patrimoniais
de uso das ideias (inclusos os estudos, planos, etc.), pecas, campanhas e
demais materiais de publicidade, concebidas, criadas e produzidas em
virtude do Contrato firmado, de titularidade da Contratada para a
propriedade do Governo do Estado, sendo inexigivel remuneracao

adicional a qualquer tempo e titulo, ressalvados os direitos de terceiros.

16.2. Deverao ser previamente negociados com a Secretaria de Estado de
Comunicacdo quaisquer servicos que importem em cessdao de direitos
autorais de fornecedores de servicos especiais, ou uso de imagem de
artistas e modelos, para determinar eventual limitacao no seu uso, preco
original e de reutilizacdao, e outras condicionantes, através de termo de

compromisso formal.
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16.3. Sera considerada ja incluida no custo de producdao desde que

previamente ajustada, toda e qualquer remuneracgao exigida por terceiros,

derivada da cessdao de direitos autorais, seja por tempo limitado ou

definitivo.

17. RECURSOS ORCAMENTARIOS.

17.1. A presente licitacao, composta de 27 lotes, compreende os seguintes

orgaos e entidades, assim especificados:

Lote

Fungdo de Governo

Orgédios Envolvidos

Estratégica.

Gabinete do Governador do Estado, Gabinete do Vice-
governador do Estado, Secretaria de Estado da Casa Civil,
Secretaria de Estado de Comunicagdo, Secretaria Executiva de
Assuntos Internacionais, Secretaria Executiva de Assuntos

01
Estratégicos, Procuradoria Geral do Estado, Secretaria de
Estado do Planejamento, Secretaria de Estado da Fazenda,
Agéncias de Desenvolvimento Regional, CEASA/SC.

02 | Administracdo Estadual. Secretaria de Estado da Administracdo e IPREV.

. . Secretaria de Estado da Agricultura e da Pesca, CIDASC e

03 | Desenvolvimento Rural e Pesqueiro.
EPAGRI.

04 | Fducagdo. Secretaria de Estado da Educacdo e FCEE.

05 | saude. Secretaria de Estado da Saude e FES.

06 Bem-estar Social, Trabalho e Habitacdo | Secretaria de Estado da Assisténcia Social, Trabalho e

Popular. Habitagao.
07 Meio Ambiente, Econémico e Secretaria de Estado de Desenvolvimento Sustentavel, JUCESC,
Sustentavel. FAPESC, IMETRO/SC e AGESC.

08 | Seguranca Publica. Secretaria de Segurancga Publica.

09 | Organizagdo do Lazer. Secretaria de Estado de Turismo Cultura e Esporte e FCC.

10 Transportes e Obras. Secretaria de Estado da Infraestrutura, DETER e DEINFRA.

11 | justica e Cidadania Secretaria de Estado da Justica e Cidadania.

12 | pefesa Civil Secretaria de Estado da Defesa Civil

13 | Energia Elétrica. CELESC, CELESC Distribuicdo S.A. e CELESC Geracdo S.A.

14 | Agua e Saneamento Bisico. CASAN.
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15 | prevencdo e Protecdo Ambiental. FATMA.

16 Promogdo e Divulgagdo do Turismo. SANTUR.

17 | promocdo e Divulgacdo do Esporte. FESPORTE.

18 | Acdo Portuaria - Norte. APSFS.

19 Gerenf:ia.mento de Projetos SC Participagdes e Parcerias - SCPar.
Estratégicos de Governo.

20 | Acdo Portuaria - Sul. SCPar - Porto de Imbituba

21 | Educacio Superior. UDESC

22 | pesenvolvimento do Gas Natural SCGAS

23 Financiamento ao Desenvolvimento. BADESC.

17.2. A previsao orcamentaria para a execucao dos servicos contratados,

por lote, pelo periodo de 12 meses, é a seguinte:

Valores referentes ao Recurso Or¢amentdrio Total em
Lote |Origem dos periodo de 12 meses Projeto Elemento
Recursos (RS) - RS

Atividade Despesa
1 |secom. 11.000.000,00 2565 3.3.90.39 1 11.000.000,00
2 |sEcoM. 2.000.000,00 2565 3.3.90.39 3 2.000.000,00
3 |sEcom. 4.500.000,00 2565 3.3.90.39 4 4.500.000,00
4 |secom. 7.000.000,00 2565 3.3.90.39 5 7.000.000,00
5 |sEcom. 8.500.000,00 2565 3.3.90.39 6 8.500.000,00
6 |secom. 2.000.000,00 2565 3.3.90.39 7 2.000.000,00
7 |SECcOM. 4.500.000,00 5565 3.3.90.39 8 4.500.000,00
8 |secom. 7.000.000,00 2565 3.3.90.39 ? 7.000.000,00
9 |secom. 3.000.000,00 5565 3.3.90.39 10 3.000.000,00
10 |secom. 7.000.000,00 5565 3.3.90.39 n 7.000.000,00
11 |secom. 2.500.000,00 5565 3.3.90.39 12 2.500.000,00
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12 | secom. 3.000.000,00 5565 3.3.90.39 13 3.000.000,00
CELESC 350.000,00 Item 65499903 350.000,00
CELESC GERACAO

13 365.000,00 ltem 65499903 365.000,00
CELESC 8.000.000,00 8.000.000,00

_ ltem 65499903
DISTRIBUICAO

14
CASAN. 3.800.000,00 Item 40400307 3.800.000,00

15
FATMA. 1.400.000,00 ltem 3.3.90.39.63 1.400.000,00

16
SANTUR. 8.000.000,00 ltem 3.3.90.39.88 8.000.000,00

17
FESPORTE. 4.200.000,00 Item 3.3.90.39.88 4.200.000,00

18
APSFS. 1.050.000,00 ltem 3.3.90.39.88 1.050.000,00

19
SCPar. 500.000,00 ltem 4.6 500.000,00

20 |SCPAR PORTO DE 1.400.000,00 1.400.000,00

Item 4477
IMBITUBA

21
UDESC. 988.000,00 ltem 3.3.90.39.88 988.000,00
SCGAS. Centro de Custo: 4020300 - Assessoria

99 de comunicac¢do e 6162454 Servigo de

1.200.000,00 Marketing, Centro de Custo - Geréncia 1.200.000,00
de Mercado Urbano e Veicular 4040600
e 6161454 Servigos de Marketing

23

BADESC 2.000.000,00 Item 81745009 2.000.000,00

17.3. A previsdo orcamentdria dos Orgdos da Administracdo Publica

Direta, para a primeira etapa de vigéncia dos Contratos, relativa ao

exercicio de 2017, ja esta consignada no Orcamento da Secretaria de

Estado de Comunicacdao. Para etapa remanescente, relativa ao exercicio

de 2018 e demais periodos subsequentes, somente serd permitida,

respectivamente, a execucao dos servicos e a prorrogacao dos prazos de
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vigéncia contratual, se houver dotacao orcamentaria suficiente para suprir

as despesas decorrentes.

17.4. As sociedades de economia mista, empresas publicas, autarquias,
fundagdes e demais entidades controladas direta ou indiretamente pelo
Estado, para os periodos subseqlientes, provisionardo, nas suas
respectivas pecas orcamentarias, os recursos necessarios para permitir as

programacoes de prazos da vigéncia contratual.

17.5. Em nenhuma hipdtese serdo autorizadas despesas sem a

correspondente previsao orcamentaria.

17.6. O Governo do Estado reserva-se o direito de, a seu exclusivo juizo,
utilizar ou nao a totalidade da verba prevista para a execu¢ao dos

servigos de publicidade.

18. DO PAGAMENTO DAS DESPESAS.

As despesas resultantes da execucdao do Contrato serao pagas de acordo
com a proposta de precos da Contratada ou com ela negociada, por lote,
observado o que consta deste Edital e seus anexos e da minuta do
Contrato, inclusive, quanto a forma e condicdes do pagamento e serao
divulgadas na rede mundial de computadores através do site -

www.sc.gov.br- no icone “prestando contas”com inclusdo do nome dos

fornecedores e veiculos, bem como valores a eles pagos.
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18.1. Despesas decorrentes da veiculacao da publicidade e propaganda.

18.1.1. O pagamento das parcelas relativas a veiculacdo da publicidade
sera efetivado diretamente ao veiculo de comunica¢ao, mediante NF por
ele emitida contra a SECOM, apds o aceite dos servicos, no prazo de trinta
dias, condicionado a apresentacao, nos quinze dias anteriores a data
prevista para o pagamento, no protocolo da Secretaria de Estado de

Comunicagao, dos documentos discriminados no Contrato.

18.2. Despesas proprias da Contratada.

18.2.1. Serdo pagas a Contratada as despesas com a execuc¢dao do
Contrato, no tocante aos custos internos da agéncia, servicos e
suprimentos externos, honorarios e comissdo de veiculagao proveniente
do desconto concedido pelo veiculo de comunica¢dao, apds o aceite dos
servicos executados, observado o disposto no art. 15, par. Unico, da Lei n.2

12.232/10.

18.2.2. O pagamento dos servigos previstos no subitem anterior

obedecerd a mesma forma disposta no subitem 18.1.1.

18.3. Quaisquer descontos especiais resultantes de negociacao, que

venham a ser concedidos pelos veiculos de comunicacao ou fornecedores,

deverdo ser integralmente repassados para a contratante.
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19. DAS DISPOSIGOES FINALIS.

19.1. E facultada a Comissdo Especial de Licitacio ou a autoridade
superior, em qualquer fase desta Concorréncia, promover diligéncia
destinada a esclarecer ou complementar a instrucao do processo
licitatério, sendo vedada inclusdao a posteriori de documento ou

informacao que deveria constar originalmente da proposta.

19.2. As licitantes, durante o processamento desta Concorréncia, deverao
autorizar a realizacdo de vistoria das suas instalacdes e equipamentos
disponiveis para a realizacao dos servicos licitados, pela Comissao Especial

de Licitagao, se julgado necessario.

19.3. E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso,
secreto ou reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o

principio da igualdade entre as licitantes.

19.4. A Comissao Especial de Licitacdao dirimira as duvidas relativas a este
Edital de Concorréncia, desde que formuladas por escrito, pelos
representantes legais ou prepostos da licitante interessada, até 10 (dez)
dias uteis antecedentes ao dia fixado para a entrega das Propostas
Técnicas e de Precos, enderecadas a Secretaria de Estado de
Comunicacdo, Comissao Especial de Licitacdao, Centro Administrativo do

Governo do Estado.

19.4.1. Os pedidos de esclarecimentos referentes ao processo licitatério

deverdo ser enviados a comissao especial de licitacao, até dois dias uteis
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anteriores a data fixada para abertura da sessdo publica, exclusivamente
por meio eletronico via internet, no endereco eletrénico

www.portaldecompras.sc.gov.br, quando optar por efetuar o download

do edital como interessado.

19.5. Em caso de cisao, incorporacado ou fusdao da Contratada com outras
agéncias de propaganda caberd a Contratante decidir pela continuidade
ou ndao do Contrato celebrado, ndo cabendo a Contratada qualquer

espécie de indenizagao.

19.6. A Secretaria de Estado de Comunicacao podera revogar a presente
Concorréncia por razdes de interesse publico decorrente de fato
superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para
justificar o ato, ou anula-la por ilegalidade, de oficio ou por provocacao de

terceiros, mediante parecer escrito e devidamente fundamentado.

19.7. O presente Edital e seus anexos poderdao ser alterados pela
Administracdo licitante, antes de aberta a Concorréncia, no interesse
publico, por sua iniciativa ou em razao de solicitacdes de esclarecimentos,
bem como adiar ou prorrogar o prazo para recebimento das propostas e

dos documentos.

19.8. A homologag¢ao do resultado da qualificagdo e sele¢dao das

concorrentes nao gera o direito automatico a obrigatoriedade de se

utilizar seus servigos.
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19.9. Copia deste edital e seus anexos poderd ser obtida pelos

interessados, pelo e-mail licitacao@secom.sc.gov.br, ou ainda na

Secretaria de Estado de Comunicacdo, na Geréncia do Sistema de
Comunicacdo da SECOM, por meio de "pen drive" fornecido pelos
interessados, no seguinte endereco: Secretaria de Estado de
Comunicacdo,Rodovia SC 401, Km 5, 4.600, Centro Administrativo do
Governo, Bloco Ill, 12 andar, Saco Grande II, CEP

88.032-005, Floriandpolis-SC, no horario das 13 as 19 horas.

19.9.1. Nao serao encaminhadas copias do Edital por fax, correio ou

similar.

19.10. S3o partes integrantes deste Edital, os seguintes anexos:
a) Anexo |: Briefing;
b)Anexo Il: Minuta do Contrato;

c) Anexo lll: Planilha de Pregos.

19.11. A participacao na licitacao implica automaticamente na aceitacao
integral e irretratavel dos termos e conteudos deste Edital e seus anexos,
a observancia dos preceitos legais e regulamentos em vigor; e a
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos

documentos apresentados em qualquer fase da licitacao.

19.12. Fica eleito o Foro da comarca da Capital do Estado de Santa
Catarina, com renuncia expressa de qualquer outro, por mais privilegiado
qgue seja, para nele serem dirimidas duvidas e questdes oriundas do

presente Edital.
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Floriandpolis, 07 de julho de 2017.

JOAO EVARISTO DEBIASI
Secretdrio de Estado de Comunicacao

Ato n2 1378 - 28/06/2016 — DO de 01/07/2016
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CONCORRENCIA PUBLICA
N° 001/2017- SECOM

Servicos de Publicidade
e Propaganda.

ANEXO |

“BRIEFING”
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CONCORRENCIA PUBLICA
N2 001/2017- SECOM

Servigos de Publicidade e Propaganda

ANEXO |
O BRIEFING

Para dar suporte a elaboracdao e ao julgamento das propostas técnicas
para a concorréncia de servicos de publicidade e propaganda, foi

preparado um documento pelos responsaveis da elaboracao do Briefing.

Decidiu-se optar por um modelo com linguagem préoxima ao cotidiano,
com o objetivo de garantir a realizacgdo de campanhas informativas,

educativas ou de orientagao social.

No Total de 23 lotes, espera-se solu¢cdes de comunicagao para o problema,

de diversas situagdes apresentados.
A campanha simulada sera desenvolvida para efeito exclusivo de

julgamento da presente licitacdao, do tipo melhor técnica, ndao gerando

para o Governo do Estado a obrigacdo de executa-la no futuro.
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Lote

Fung¢do de Governo

Orgdios Envolvidos

Estratégica.

Gabinete do Governador do Estado, Gabinete do Vice-
governador do Estado, Secretaria de Estado da Casa Civil,
Secretaria de Estado de Comunicagdo, Secretaria Executiva de
Assuntos Internacionais, Secretaria Executiva de Assuntos

01
Estratégicos, Procuradoria Geral do Estado, Secretaria de
Estado do Planejamento, Secretaria de Estado da Fazenda,
Agéncias de Desenvolvimento Regional, CEASA/SC.
02 | Administracdo Estadual. Secretaria de Estado da Administracdo e IPREV.
. . Secretaria de Estado da Agricultura e da Pesca, CIDASC e
03 | pesenvolvimento Rural e Pesqueiro.
EPAGRI.
04 Educagdo. Secretaria de Estado da Educagao e FCEE.
05 | saude. Secretaria de Estado da Saude e FES.
06 Bem-estar Social, Trabalho e Habitagdo | Secretaria de Estado da Assisténcia Social, Trabalho e
Popular. Habitagdo.
07 Meio Ambiente, Econémico e Secretaria de Estado de Desenvolvimento Sustentavel, JUCESC,
Sustentavel. FAPESC, IMETRO/SC e AGESC.
08 | Seguranca Publica. Secretaria de Seguranca Publica.
09 Organizagdo do Lazer. Secretaria de Estado de Turismo Cultura e Esporte e FCC.
10 | Transportes e Obras. Secretaria de Estado da Infraestrutura, DETER e DEINFRA.
11 | justica e Cidadania Secretaria de Estado da Justica e Cidadania.
12 Defesa Civil Secretaria de Estado da Defesa Civil
13 Energia Elétrica. CELESC, CELESC Distribuicdo S.A. e CELESC Geragdo S.A.
14 | Agua e Saneamento Bisico. CASAN.
15 | prevencdo e Protegdo Ambiental. FATMA.
16 | promocdo e Divulgacio do Turismo. SANTUR.
17 Promocao e Divulgagao do Esporte. FESPORTE.
18 | Acdo Portudria - Norte. APSFS.
1 Gerenciamento de Projetos o N .
9 L. SC Participagdes e Parcerias - SCPar.
Estratégicos de Governo.
20 | Aco Portudria - Sul. SCPar - Porto de Imbituba
21 | Educacdo Superior. UDESC
22 | pesenvolvimento do Gas Natural SCGAS
23 | Financiamento ao Desenvolvimento. | BADESC.
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2. A divisao por temas e as verbas referenciais:

Total em
Lote Origem dos Recursos Temas da Campanha RS
01 SECOM Painel SC 2.500.000,00
02 SECOM Novos Valores 2.500.000,00
03 SECOM Nucleo de Inovagdo Tecnoldgica 2.500.000,00
04 SECOM Pré Universidade 2.500.000,00
05 SECOM Combate ao tabagismo 2.500.000,00
06 SECOM Violéncia contra a mulher 2.500.000,00
SECOM SC + Energia 2.500.000,00
07
08 SECOM FireCast Comunidade 2.500.000,00
09 SECOM Turismo de Cruzeiros 2.500.000,00
10 SECOM Transporte sem barreiras 2.500.000,00
11 SECOM Tornozeleiras Eletronicas 2.500.000,00
12 SECOM Centros Regionais de Treinamento 2.500.000,00
13 CELESC Simulador online de energia 2.500.000,00
14 CASAN Portal de relacionamento ecasan 2.500.000,00
15 FATMA Camping do Rio Vermelho 2.500.000,00
16 SANTUR Enoturismo 2.500.000,00
17 FESPORTE Moleque Bom de Bola 2.500.000,00
18 APSFS Novo ponto de atracagdo das embarcagdes 2.500.000,00
19 SCPAR Santa Catarina Games 2.500.000,00
20 SCPAR - PORTO DE | Projeto Carga Preciosa 2.500.000,00

IMBITUBA
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UDESC Udesc é destaque na avaliagdo do Conselho 2.500.000,00
21 Estadual de Educacao
22 SCGAS Redugdo na tarifa do gas natural 2.500.000,00
BADESC PRODEC 2.500.000,00
23

3. Informacgoes gerais

Para a formulag¢ao da Proposta Técnica (Plano de Comunicac¢ao Publicitaria

- campanha simulada), a licitante devera considerar o seguinte:

| - O Cliente: O cliente é o Governo do Estado de Santa Catarina,
representado nesta licitacdo pela Secretaria de Estado da Comunicagao

(SECOM).

Il - Caracterizagao do cliente: O Governo do Estado é um ente publico,
incumbido de desenvolver e gerir acdes publicas estratégicas e

operacionais no interesse do Estado de Santa Catarina.

lll - Produtos: O Governo do Estado gera servicos que sao postos a
disposicao de toda a sociedade catarinense. Considerar que o Governo é
sempre um prestador de servicos. Mesmo quando constrdi obras fisicas, o
objetivo final ndo é a obra em si, mas os servicos que serao prestados a

partir dela.

IV - Area de atuagdo: A 4rea de atuacdo do Governo é o territério do
Estado de Santa Catarina. A formulacdo da proposta técnica (Plano de

Comunicacdo Publicitdria - campanha simulada) deve usar como
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parametro o territério do Estado de Santa Catarina.

V - Objetivos da comunicagdao governamental: comunicar a Sociedade os
resultados das acdes do Governo; estimular a participa¢ao da Sociedade,
mobilizando- a para atuar em favor de causas de interesse comum. Ou

seja, a comunicag¢ao governamental é desdobrada em trés segmentos:

a) Informativa: destinada a manter a populacdo informada sobre o dia-a-
dia do Governo. As pequenas acdes, as acdes de interesse publico, as
campanhas institucionais (vacinacao, por exemplo), as informacdes de

utilidade publica.

b) Educativa: com a finalidade de criar ou modificar habitos da populacao
(acOes ou atitudes de prevencdo a acidentes de transito, de saude publica,

de educacdo tributaria, ambiental, etc).

c) De orientagdo social: campanhas destinadas, por exemplo, a inclusao

social e resgate da cidadania.

VI - Conteudo da comunicagdao: Os conteldos bdsicos da comunicacao
governamental sdao os resultados origindrios das a¢des do Governo.
Mesmo quando o objeto da comunicagao for outro, como por exemplo,
campanhas de mobilizacdao, devem ficar evidentes os beneficios para a

Sociedade, resultantes dessa acao.

VIl - Verba: A proposta técnica (Plano de Comunicacdo Publicitaria -

campanha simulada), financeiramente, devera ser desenvolvida
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observado o limite da verba (referencial) especificada no respectivo
briefing. Todos os custos de criacao, producao, veiculacao e remuneragao
legal da agéncia, deverdao estar contidos na verba destinada para a

campanha.

VIII - Assinando as campanhas: Assinatura da Contratante e a Bandeira do
Estado. IX - Periodo de veiculagio da campanha simulada: O tempo
estipulado refere-se ao periodo maximo de veiculacdo, ndo sendo

necessario, portanto, o seu uso total.
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BRIEFING PARA ELABORAGAO DE CAMPANHA SIMULADA

Lote 1 — Funcéo de Governo: Estratégico

Tema: PainelSC

Santa Catarina conta com um programa que permite o acompanhamento, de forma
transparente, de todos os projetos do Governo em execucdo: o Painel SC. A ferramenta
consiste num web aplicativo para controle e monitoramento dos investimentos estratégicos do
Estado. O PAINEL SC contempla também o “Canal do cidadao”, com acesso facil, o cidadao
pode tirar suas dividas e, colaborativamente, acompanhar e fiscalizar, em tempo real, as
acOes realizadas por regido de interesse.

Objetivo de comunicacéo: divulgar o Painel SC
Meios de veiculagao: televisao, radio e jornal.

Abrangéncia e periodo de veiculagdo: 20 dias, em todo territério catarinense.

Investimento da campanha (produgao e midia): R$ 2.500.000,00 (dois milhGes e quinhentos
mil reais).

77



Lote 2 — Funcéo de Governo: Administracdo Estadual (Administracao)

Tema: Novos Valores

O programa de Governo “Novos Valores” incentiva o estagio para estudantes, possibilitando
colocar em pratica o conhecimento teérico adquirido em sala de aula. Os beneficios da
experiéncia de estagio no setor publico sdo muitos, como por exemplo, a oportunidade de
observar o funcionamento do mundo corporativo. Para participar o estudante deve ter idade
igual ou superior a 16 anos e estar matriculado no ensino médio ou superior. As inscricbes sao
feitas no proprio setor de estagio das instituicdes de ensino publico ou privado.

Objetivo de comunicagao: divulgar o programa de estagio Novos Valores.
Meios de veiculacao: televisao, radio e jornal.
Abrangéncia e periodo de veiculacdo: 20 dias, em todo territério catarinense.

Investimento da campanha (producéo e midia): R$ 2.500.000,00 (dois milhées e quinhentos
mil reais).
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Lote 3 —Funcéo de Governo: Desenvolvimento Rural e Pesqueiro (Agricultura)

Tema: Nucleo de Inovacao Tecnoldgica

Santa Catarina € um Estado onde a inovagdo na area da agricultura familiar € essencial para o
seu desenvolvimento. Acreditando nisso criou-se o “Nucleo de Inovagdo Tecnolégica”, voltado
para 0 meio rural e pesqueiro. Este Nlcleo leva tecnologia de ponta aos agricultores e
pescadores de todas as regifes, com intuito de fomentar a competitividade. As atividades séo
voltadas a disseminagao de “tecnologias verdes”, focadas no aumento da produtividade, renda
e na reducgdo de gases do efeito estufa, oferecendo estas tecnologias a baixo custo. O Nucleo
de Inovagdo Tecnolégica faz parte do Programa SC Rural, que visa aumentar a
competitividade da agricultura catarinense.

Objetivo de comunicagdo: divulgar o programa “Nucleo de Inovagao Tecnoldgica”.
Meios de veiculagao: televisdo, radio e jornal.
Abrangéncia e periodo de veiculacao: 20 dias, em todo territério catarinense.

Investimento da campanha (produc¢do e midia): R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos
mil reais).
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Lote 4 — Funcéo de Governo: Educacgao

Tema: Pré Universidade

Santa Catarina tem o0 maior curso pré-vestibular publico e o que mais aprova no Brasil: o Pré
Universidade. O programa oferece aulas preparatorias para os diversos vestibulares do Estado,
visando, inclusive, o acesso ao ensino superior em instituicdes privadas. Os alunos do terceiro
ano do ensino médio da rede estadual podem se inscrever no @ site
www.prouniversidade.com.br. As cidades na area de atuacdo do curso sdo: Ararangua,
Balneario Camboriu, Biguagu, Blumenau, Chapecé, Floriandpolis, Garopaba, Joinville, Lages,
Mafra, Palhoca, Santo Amaro da Imperatriz, S80 José e Xanxeré.

Objetivo de comunicacéo: divulgar as inscricdes do curso Pré Universidade.
Meios de veiculacao: televisao, radio e jornal.
Abrangéncia e periodo de veiculacdo: 20 dias, em todo territério catarinense.

Investimento da campanha (producéo e midia): R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos
mil reais).
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Lote 5 - Funcéo de Governo: Saude

Tema: Combate ao tabagismo

De acordo com dados da Organizacdo Mundial da Saude, o tabagismo é considerado a
principal causa de morte evitavel em todo o mundo. Estima-se que, a cada ano, 200 mil
brasileiros morrem precocemente devido as doencas causadas pelo cigarro. Pesquisas
apontam que 80% dos fumantes iniciaram o tabagismo antes dos 19 anos e 20% com menos
de 15 anos, tornando o tabaco a segunda droga mais consumida entre os jovens. A Secretaria
de Estado da Saude desenvolve iniciativas integradas para a prevencao do tabagismo e de
atencdo aos fumantes. Essas a¢fes sdo realizadas para conscientizar a sociedade sobre os
danos causados pelo cigarro, além de atender os usuarios que buscam tratamento para o
tabagismo.

Objetivo de comunicacéo: divulgar as acdes de combate ao tabagismo, sensibilizando os
catarinenses ao nao consumo do cigarro.

Meios de veiculagéo: televisdo, radio e jornal.
Abrangéncia e periodo de veiculago: 20 dias, em todo territério catarinense.

Investimento da campanha (produc¢do e midia): R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos
mil reais).
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Lote 6 — Funcédo de Governo: Assisténcia, Social Trabalho e Habitacéo

Tema: Violéncia contra a mulher

Estabelecimentos de Santa Catarina agora estdo obrigados a divulgar o servico de disque-
dendncias de violéncia contra a mulher, conhecido como Disque 180. Hotéis, motéis, bares,
restaurantes, casas noturnas, clubes e salées de beleza deverao afixar uma placa em local de
facil visualizacdo dos usuarios desses estabelecimentos, conforme modelo padréo disponivel
nos sites das secretarias da Seguranga Publica e da Assisténcia Social, Trabalho e Habitagéo.

Objetivo de comunicacéo: divulgar o Disque 180, bem como sua obrigatoriedade nos
estabelecimentos do Estado.

Meios de veiculacao: televisao, radio e jornal.
Abrangéncia e periodo de veiculagdo: 20 dias, em todo territdrio catarinense.

Investimento da campanha (produgao e midia): R$ 2.500.000,00 (dois milhGes e quinhentos
mil reais).
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Lote 7 — Funcéo de Governo: Desenvolvimento Econdmico e Sustentavel (SDS)
Tema: SC + Energia

O Programa Catarinense de Energias Limpas “SC + Energia” foi criado para que o momento
delicado que vive o setor energético do pais, resultado da escassez de chuvas e 0 aumento de
consumo da populacdo, ndo chegue a Santa Catarina. O projeto incentiva a instalacdo de
empresas de geragdo de energias limpas no Estado, gerando milhares empregos. Além disso,
0 SC + Energia juntou uma forca-tarefa para incentivar a atividade financeira do setor,
aproveitando o potencial catarinense de geracdo de energia, mantendo-se na vanguarda do
crescimento. A ideia é fortalecer principalmente as energias consideradas limpas e renovaveis,
que sdo atividades de baixo impacto ambiental, menor que as fontes de energia com origem
nos combustiveis fésseis.

Objetivo de comunicacéo: divulgar os beneficios do programa “SC + Energia”.
Meios de veiculacao: televisao, radio e jornal.
Abrangéncia e periodo de veiculagdo: 20 dias, em todo territdrio catarinense.

Investimento da campanha (producéo e midia): R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos
mil reais).
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Lote 8 — Funcéo de Governo: Seguranca Publica

Tema: FireCast Comunidade

O copo de bombeiros conta com uma nova ferramenta para compartilhamento de informacdes
sobre as solicitagbes de atendimento de emergéncia. Disponivel para download gratuito, o
aplicativo informa sobre as ocorréncias geradas nas centrais de emergéncia, em tempo real,
permitindo a rapida divulgacao sobre o local das emergéncias, prevenindo novos acidentes,
entre outros beneficios. A versdo do App permite o compartihamento das informacdes da
ocorréncia nas redes sociais de interesse.

Objetivo de comunicacéo: divulgar o aplicativo FireCast Comunidade.
Meios de veiculagao: televisdo, radio e jornal.
Abrangéncia e periodo de veiculacdo: 20 dias, em todo territério catarinense.

Investimento da campanha (produc¢ao e midia): R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos
mil reais).
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Lote 09 — Funcéo de Governo: Turismo, Cultura e Esporte (SOL)

Tema: Turismo de Cruzeiros

Santa Catarina tem o maior potencial para o setor de turismo de Cruzeiro entre todos os
estados brasileiros, capacidade reconhecida pela iniciativa privada. E mais um setor que se
agrega ao turismo catarinense, impactando positivamente na economia do Estado. Em Porto
Belo, por exemplo, a cidade j& esta apta a rota dos cruzeiros internacionais, por meio da
instalacdo de um posto da Receita Federal no pier da cidade, tornando o local reconhecido
como um ponto de recebimento de grandes navios de turismo. Com isso, todos os navios que
chegam da Argentina e do Uruguai, por exemplo, e ndo faziam parada na cidade, poderédo
fazer a nacionalizacdo da embarcacao no municipio.

Objetivo de comunicacdao: divulgar o potencial do turismo de cruzeiro de Santa Catarina.

Meios de veiculagéo: televisdo, radio e jornal.
Abrangéncia e periodo de veiculagéo: 20 dias, em todo territdrio catarinense.

Investimento da campanha (producéo e midia): R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos
mil reais).
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Lote 10 — Funcao de Governo: Transporte o Obras (Infraestrutura)

Tema: Transporte sem barreiras

O sistema de transporte rodoviario intermunicipal por pessoas portadoras de deficiéncia de
locomocdo estd mais seguro. A Secretaria de Estado da Infraestrutura desenvolveu o
“Transporte Sem Barreiras”. um programa que visa o acesso facil e seguro ao deficiente fisico
no transporte coletivo de passageiros, tanto no embarque e desembarque, onde o0s 6nibus sdo
adaptados, como na utilizacdo dos terminais e abrigos, que estdo adequados para promover a
integracdo dos equipamentos rodantes, possibilitando a integracéo social e o desenvolvimento
pessoal.

Objetivo de comunicagdo: divulgar o programa “Transporte sem Barreiras”.
Meios de veiculagao: televisdo, radio e jornal.
Abrangéncia e periodo de veiculago: 20 dias, em todo territério catarinense.

Investimento da campanha (produc¢do e midia): R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos
mil reais).
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Lote 11 — Funcao de Governo: Justica Cidadania

Tema: Tornozeleiras Eletrénicas

O sistema prisional de Santa Catarina conta com o Projeto de Monitoracdo Eletrénica de
Presos Provisérios e Cumpridores de Medidas Cautelares (Promep). O projeto realiza o
monitoramento com tornozeleiras eletrbnicas em presos de regime semi-aberto, prisdo
domiciliar e saida temporaria. Isso garante um controle eficaz nos presos com autorizacdo
judicial para sair das unidades prisionais. As tornozeleiras emitem um sinal a qualquer deslize
do preso monitorado. E uma iniciativa importante tanto para o Governo do Estado, como
também para o judiciario. A implantacdo representa a possibilidade de retirada dos presos dos
presidios. Além disso, € uma forma de reintegracéo social.

Objetivo de comunicagéo: informar sobre o novo método de monitoramento eletrénico dos
presos.

Meios de veiculagéo: televisdo, radio e jornal.
Abrangéncia e periodo de veiculacao: 20 dias, em todo territério catarinense.

Investimento da campanha (produc¢do e midia): R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos
mil reais).
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Lote 12 — Funcao de Governo: Defesa Civil

Tema: Centros Regionais de Treinamento

A Defesa Civil implantou um novo sistema de protecao e defesa do cidaddo: foram construidos
20 Centros Regionais de Treinamento. Localizados em diversas regides do Estado, eles
auxiliam na coordenacéo das situacGes de crise, que necessitem um protocolo de operacéo
especial, como enchentes, ventos, incéndios, entre outros desastres naturais. Durante uma
situacao de emergéncia, € o local onde o Estado opera a sua plataforma de assessoramento e
de gestdo, sempre com o apoio da central (Centro Integrado de Gestdo de Riscos e
Desastres), localizada em Floriandpolis. Os Centros disponibilizam de uma estrutura altamente
tecnoldgica, que agiliza a gestdo do evento em andamento, prevenindo maiores transtornos a
populacao.

Objetivo de comunicacéo: divulgar os Centros Regionais de Treinamento
Meios de veiculagao: televisao, radio e jornal.
Abrangéncia e periodo de veiculagao: 20 dias, em todo territério catarinense.

Investimento da campanha (produc¢éo e midia): R$ 2.500.000,00 (dois milh8es e quinhentos
mil reais).
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Lote 13 — Funcao de Governo: CELESC

Tema: Simulador online de energia

A Celesc detém uma ferramenta para o consumidor conhecer as suas caracteristicas de
consumo e gerir o préprio orcamento domeéstico: o novo Simulador do Consumo Residencial de
Energia. Com layout customizado por area doméstica, o software ajuda o consumidor a
calcular quanto a casa consome, em kWh/més, tomando por base os dados sobre o uso de
aparelhos eletrodomésticos na residéncia. O programa indica a tarifa atualizada, considerando
faixas dos impostos e possibilita, inclusive, a escolha da bandeira tarifaria antes de realizar a
simulacéo.

Objetivo de comunicacéo: divulgar o simulador online de energia.
Meios de veiculacao: televisao, radio e jornal.
Abrangéncia e periodo de veiculagdo: 20 dias, em todo territorio catarinense.

Investimento da campanha (producéo e midia): R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos
mil reais).
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Lote 14 — Funcao de Governo: CASAN

Tema: Portal de relacionamento ecasan

A Companhia Catarinense de Aguas e Saneamento (CASAN) lancou o portal de
relacionamento ecasan. O espaco € direcionado a pessoas usam 0s servigos de abastecimento
de agua da CASAN, permitindo uma aproximagdo entre os clientes e a empresa. O servigo
mais procurado é a segunda via da conta de agua, mas €& possivel ter acesso a diversas
informagdes como: pagamentos pendentes, histérico do volume fornecido e previséo do valor
da conta de agua, interrupgGes no abastecimento, vazamentos e rompimentos de redes, entre
outras funcionalidades. Com a nova ferramenta a CASAN esta pensando em todos os clientes
e fornecendo meios para facilitar o acesso a informacdes e servigos para a populacdo. O portal

pode ser visitado no site www.casan.com.br e também em e.casan.com.br.

Objetivo de comunicacéo: divulgar o ecasan
Meios de veiculagéo: televisdo, radio e jornal.
Abrangéncia e periodo de veiculacao: 20 dias, em todo territério catarinense.

Investimento da campanha (producgéo e midia): R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos
mil reais).
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Lote 15 - Funcao de Governo: FATMA
Tema: Camping do Rio Vermelho

O camping do Parque Estadual do Rio Vermelho, em Florianopolis, esta oficialmente aberto.
Agora, amantes da natureza tém mais um lugar para curtir o verde. O local recebeu
investimentos e passou por uma reestruturagdo para atender melhor turistas e visitantes. Ha
mais churrasqueiras, os banheiros e o sistema de agua foram reformados e, o principal, ha
mais seguranga com a instalagdo de cAmeras de videomonitoramento. A expectativa é receber
mil pessoas por dia no local.

Objetivo de comunicacdao: divulgar a abertura do camping Rio Vermelho
Meios de veiculacao: televisao, radio e jornal.
Abrangéncia e periodo de veiculagdo: 20 dias, em todo territério catarinense.

Investimento da campanha (producéo e midia): R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos
mil reais).
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Lote 16 — Funcdo de Governo: SANTUR

Tema: Enoturismo

Conhecer vinicolas e degustar bons vinhos e espumantes sao programas que estdo ganhando
espaco com o crescimento do enoturismo em Santa Catarina. Os Vvisitantes podem
acompanhar o cultivo nos vinhedos, a producédo do vinho, participar de secdes de degustacdo
e, dependendo da época, assistir a colheita da uva durante visitas programadas e guiadas.
Duas regifes catarinenses se destacam nesse segmento: o Vale do Contestado, com o Roteiro
Vale da Uva e do Vinho, e a Serra Catarinense, onde estao localizadas algumas das mais
respeitadas vinicolas do Brasil. O Estado se destaca na producgdo de vinhos finos de altitude
obtendo excelente classificacdo entre os melhores da EXPOVINIS, a maior feira de vinhos da
América Latina. Podemos encontrar vinicolas também na Regido Encantos do Sul e Vale
Europeu.

Objetivo de comunicacgéo: divulgar o enoturismo do Estado
Meios de veiculagéo: televisdo, radio e jornal.
Abrangéncia e periodo de veiculagao: 20 dias, em todo territério catarinense.

Investimento da campanha (produc¢do e midia): R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos
mil reais).

92



Lote 17 — Funcao de Governo: FESPORTE

Tema: Moleque Bom de Bola

O Moleque Bom de Bola é um campeonato escolar de futebol, que promove o esporte amador.
Ele gera oportunidades de interacdo, lazer e salde para os jovens, além de possibilitar a
descoberta de um talento da modalidade. Os campeonatos séo realizados anualmente e
ocorrem nos trés estados do sul, de acordo com as caracteristicas regionais e os calendarios
das escolas e cidades participantes. O evento € uma promocédo do Governo de Santa Catarina,
por meio da Fesporte, em parceria com a prefeitura que sediara o evento e Secretaria Estadual
de Educacgédo. Os atletas interessados em participar devem preencher uma ficha de inscrigdo
na escola onde estudam.

Objetivo de comunicacgéo: divulgar o Projeto Moleque Bom de Bola
Meios de veiculagao: televisao, radio e jornal.
Abrangéncia e periodo de veiculagao: 20 dias, em todo territério catarinense.

Investimento da campanha (produgao e midia): R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos
mil reais).
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Lote 18 — Funcao de Governo: Porto Sdo Francisco do Sul
Tema: Novo ponto de atracacéo das embarcacdes

O Porto de Séo Francisco do Sul inaugurou um novo ponto de atracacao de embarcacdes,
tornando-se referéncia nacional. A obra do novo berco amplia a atual capacidade do Porto em
2 milhdes de toneladas/ano na movimentacdo de cargas. Os resultados orgulham o Estado:
atualmente, 12% dos grados exportados pelo Brasil passam pelo Porto, impulsionando a
economia de toda a regido. Esse marco consolida o Porto de S&o Francisco como um terminal
de mudltiplo uso, permitindo o melhor ordenamento dos diversos tipos de cargas movimentadas.

Objetivo de comunicacgéo: divulgar a atual capacidade do Porto de S&o Francisco do Sul
Meios de veiculacao: televisao, radio e jornal.

Abrangéncia e periodo de veiculacao: 20 dias, em todo territério catarinense.

Investimento da campanha (producéo e midia): R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos
mil reais).
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Lote 19 — Funcao de Governo: SCPar

Tema: Santa Catarina Games

A SCPar organiza as relacdes entre o poder publico e privado, através de iniciativas
inovadoras, sempre buscando reduzir a burocracia e estreitando relacdes com a transparéncia.
Um exemplo disso é o projeto: Santa Catarina Games. Viabilizado pela SCPar, a ideia retne
um conjunto de acbBes de apoio as empresas catarinenses de tecnologia em games,
potencializando os benéficos sociais e econdmicos por meio do desenvolvimento do setor de
entretenimento, baseado no uso intensivo de tecnologia.

Objetivo de comunicacéo: divulgar o Santa Catarina Games

Meios de veiculacao: televisao, radio e jornal.

Abrangéncia e periodo de veiculagdo: 20 dias, em todo territério catarinense.

Investimento da campanha (producéo e midia): R$ 2.500.000,00 (dois milhées e quinhentos
mil reais).
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Lote 20 — Funcao de Governo: Porto de Imbituba

Tema: Projeto Carga Preciosa

Além de um polo de apoio logistico no Sul do Brasil, o Porto de Imbituba se consolida como um
importante agente do desenvolvimento social de Imbituba e regido através do projeto Carga
Preciosa. Essa atuacao visa investir em iniciativas que envolvem criancas e jovens em praticas
esportivas e culturais, garantindo desenvolvimento social e qualidade de vida para a
comunidade. O Carga Preciosa apoia diversos projetos de incentivo fiscal.

Objetivo de comunicacgéo: divulgar o trabalho social do Porto de Imbituba: Projeto Carga
Preciosa

Meios de veiculacao: televisao, radio e jornal.

Abrangéncia e periodo de veiculagdo: 20 dias, em todo territério catarinense.

Investimento da campanha (produc¢éo e midia): R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos
mil reais).
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Lote 21 — Funcéo de Governo: UDESC

Tema: Udesc é destaque na avaliagdo do Conselho Estadual de Educacéo

A Universidade do Estado de Santa Catarina (UDESC) é de grande importancia para o
desenvolvimento Estado. A instituicdo avancou e atingiu um conceito elevado na avaliacdo
realizada pelo Conselho Estadual de Educacdo (CEE), 6rgdo responsavel e regulador da
avaliacdo das instituicdes catarinenses de ensino superior. Em uma escala de 1 a 5, o relatério
final atribui 4,72 como média geral para a universidade. A Udesc esta mais forte, estruturada e
preocupada com questfes sociais. O progresso na infraestrutura também é visivel. Outro fator
observado pelo conselho foi o fortalecimento da comunicac¢éo, que hoje conta com jornalistas e
representantes em todos os centros de ensino, ajudando a fortalecer a identidade da instituicéo
junto as comunidades internas e externas por acdes planejadas.

Objetivo de comunicacgao: divulgar a pontuacdo elevada da Udesc na avaliacdo do Conselho
Estadual de Educacéo

Meios de veiculacao: televisao, radio e jornal.
Abrangéncia e periodo de veiculagdo: 20 dias, em todo territério catarinense.

Investimento da campanha (produc¢éo e midia): R$ 2.500.000,00 (dois milh8es e quinhentos
mil reais).
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Lote 22 — Func&o de Governo: SC GAS

Tema: Reducéo natarifa do gas natural

A reducado na tarifa do gas natural no Estado foi aprovada pela Agéncia de Regulacao de
Servigcos Publicos de Santa Catarina (Aresc). A reducdo do gas natural garante um desconto
médio de 15% para a induastria, principal consumidor de gas natural no Estado, além de
descontos para todos os outros setores. O objetivo da iniciativa é trabalhar para que o Estado
continue um mercado competitivo, tanto para nossas atuais empresas, quanto para a atracédo
de novos investimentos. A medida beneficia mais de 220 indlstrias, de diversas regides de
Santa Catarina. Outros mercados, como o veicular (GNV), residencial e comercial também
terdo reducao na tarifa, atingindo cerca de 100 mil consumidores catarinenses. A busca da
modicidade tarifaria, com tarifa justa, adequada a realidade da economia catarinense, é fator
estratégico para o fortalecimento das nossas induUstrias, que s&o responsaveis por
aproximadamente 80% do consumo do gas natural em Santa Catarina, insumo de vital
importancia para o setor produtivo.

Objetivo de comunicacéo: divulgar a reducao da tarifa do gas natural e seus beneficios.

Meios de veiculagéo: televiso, radio e jornal.
Abrangéncia e periodo de veiculagdo: 20 dias, em todo territério catarinense.

Investimento da campanha (produc¢do e midia): R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos
mil reais).
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Lote 23 — Func¢ao de Governo: BADESC

Tema: PRODEC

O Programa de Desenvolvimento da Empresa Catarinense (PRODEC) tem como finalidade
conceder incentivo a implantagdo ou expansdo de empreendimentos industriais e comerciais,
gue venham a produzir e gerar emprego e renda no Estado, através da postergacdo de ICMS.
O incentivo do PRODEC nada mais é do que financiamento de capital de giro, a longo prazo, e
de baixissimo custo.

Objetivo de comunicacgéo: divulgar o PRODEC

Meios de veiculagao: televisdo, radio e jornal.
Abrangéncia e periodo de veiculagao: 20 dias, em todo territério catarinense.

Investimento da campanha (produc¢éo e midia): R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos
mil reais).
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CONCORRENCIA PUBLICA
N2 001/2017- SECOM

Servigos de Publicidade e Propaganda

ANEXO Il
MINUTA DE CONTRATO

Clausula Primeira — Da Legislagao e Documentos Vinculados

1.1. O presente Contrato é regido pelo disposto na Lei Federal n® 12.232,
de 29 de abril de 2010 e complementarmente pela, Lei Federal n° 8.666,
de 21 de junho de 1993 e alteracdes posteriores, pela Lei Federal n® 4.680,
de 18 de junho de 1965, e por seu Regulamento aprovado pelo Decreto n°
57.690, de 1° de fevereiro de 1966, alterado pelo Decreto n° 4.563, de 31
de dezembro de 2002, pelo Decreto Estadual n° 217, de 06 de maio de
2011 e, no que couber, pelas Normas-Padrdao da Atividade Publicitaria
tuteladas pelo CENP, aprovadas em 16 de dezembro de 1998 e alteracdes
posteriores, pelo Cédigo de Etica dos Profissionais da Propaganda e pelas

disposicdes constantes do Edital da Concorréncia n° 001/2017 — SECOM.

1.2. Integram o presente Contrato, independentemente de sua
inscricdo, termos e condicdes, o Edital da Concorréncia Publica n®
001/2017-SECOM e seus anexos, bem como as propostas da Contratada
com suas especificacdes e demais elementos, obrigando-se as partes nos

seus exatos termos.
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Clausula Segunda — Do Objeto
A) Lote n?:

b) Fun¢ao de Governo:

2.1. O objeto do presente Contrato é a contratacdo de agéncias de
propaganda para a prestacao de servicos de publicidade, compreendendo
o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceitua¢cao, a concepg¢ao, a
criacdo, a execucgdo interna, a intermediacao e a supervisao da execugao
externa e a distribuicao de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacao, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao
direito a informacdo, de difundir ideias, principios, iniciativas ou

instituicdes ou de informar o publico em geral.

2.1.1. Também integram o objeto deste Contrato, como atividades

complementares, os servicos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos
de avaliacdo e de geracdo de conhecimento relativos a execucao dos

contratos;

b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em

consonancia com novas tecnologias;

c) a producdo e a execugao técnica das pecas e ou material criados pelas

agéncias contratadas.
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2.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos na

alinea ‘@’ do subitem 2.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo do

o publico-alvo e os veiculos de comunicacao e de

divulgacao nos quais serao difundidas as campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de

mensagens,

c) possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas,
vedada a inclusao de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a

acao publicitaria.

2.1.2. Os servigos previstos no subitem 2.1.1 ndao abrangem as atividades
de promocgao, de patrocinio e de assessoria de comunicagao, imprensa e

relacdes publicas e a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.
2.1.2.1. N3o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente os projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que

funcionem como veiculo de comunicac¢ao e divulgacao.

2.2. Para a prestagao dos servigos serao contratadas ( ) agéncias

de propaganda, doravante denominadas agéncias, ou contratadas.
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2.2.1. Os servicos objeto do presente Contrato serdao contratados com
agéncias de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n?
4.680/65 e que tenham obtido Certificado de Qualificacdo Técnica de

Funcionamento, nos termos da Lei n2 12.232/10.

Clausula Terceira — da Dotacdao Orgamentaria

As despesas com a execucdao do presente Contrato correrao a conta da
seguinte dotagdo orcamentaria: .........................

Clausula Quarta — Valor do Contrato

4.1. A previsdo orcamentdria para a execugdo dos servigos contratados,

pelo prazo de 12 meses, é de RS ............... , estando reservados para o
periodo de 2017 o valor de RS ................ . Para o periodo remanescente,
no ano seguinte, a previsdo é de RS ......cccccvvveunennne , ficando este valor

sujeito a aprovagao orcamentaria.

4.2. O valor mencionado podera ser utilizado total ou parcialmente, a
critério da Contratante, nao cabendo a Contratada indenizacao de
gualquer espécie pelos saldos, fisico ou financeiro, eventualmente nao

utilizados.
4.3. A Contratada, através da assinatura do presente instrumento,
renuncia, expressamente, ao direito assegurado no §2° do art. 65 da Lei n®

8.666/93, relativo ao limite de supressao.

Clausula Quinta — Do Pagamento
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5.1. Despesas Decorrentes da Veiculagao da Publicidade e Propaganda

O pagamento dos servicos efetivamente prestados sera realizado pela
Contratante diretamente ao veiculo de comunicacdao, apds o aceite dos
servicos, de acordo com as respectivas Autorizacdes de Divulgacao
emitidas pela Diretoria de Divulgacdao da Secretaria de Estado de
Comunicacdo, no prazo de trinta dias, condicionado a apresentagao, nos
quinze dias anteriores a data prevista para o pagamento, no protocolo da

Contratante, dos seguintes documentos:

a) fatura do veiculo de comunicacdo emitida em nome do Contratante,
contendo o valor bruto da despesa, a indicacao da parcela referente a
comissdao da Contratada e o valor liquido devido, mencionando com
clareza o servico autorizado e os respectivos numeros da licitacao, do

Contrato e da Autorizacao de Divulgacao;

b) tabela oficial de precos do veiculo de comunicacdo e a descricdo dos
descontos concedidos mediante negociacao e dos pedidos de insergao,

para demonstrar a procedéncia dos valores a serem pagos;

c) original ou cdpia autenticada da pdgina do jornal, revista, catalogo e
outros meios impressos, onde apareca a peca publicitaria que foi

veiculada, a data da veiculacao e o nome do veiculo de comunicac¢ao;

d) comprovante habil da exibicdo da peca publicitaria, em radio, TV,

outdoor, painel eletrénico, e assim por diante, cuja veiculagdo ndao possa

ser demonstrada por meio documental.
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5.2. Comprovacgao da Exibicao da Pe¢a Publicitaria
Nos casos em que restar demonstrada a impossibilidade de comprovacgao
da exibicao da peca publicitaria por meio documental, o veiculo devera

apresentar:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido (mapa ou
comprovante de veiculacdo ou insercdao ou irradiacdo e similares) e
declaracdao de execuc¢ao, em papel timbrado, sob as penas do art. 299 do
Cdédigo Penal Brasileiro, firmada pelo veiculo que realizou a divulgacao, da
qual devem constar, pelo menos razao social e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao, local, data,

nome do programa (quando for o caso) dia e horario da veiculacao;

a.1) Como alternativa a declaracdo, o veiculo podera apresentar o mapa
ou comprovante de veiculagdo ou insercao ou irradiacao e similares,
fazendo figurar a declaracao prevista na alinea “a”, na frente ou no verso
desse documento, mediante impressao eletronica ou carimbo, desde que
essa declaracdo seja assinada e que esse documento composto contenha

todas as informacdes previstas na aliena “a” deste inciso.

b) Midia Exterior:

b.1) Midia Out Off Home: relatério de exibicao fornecido pela empresa
gue veiculou a peca, da qual devem constar as fotos, periodo de
veiculacdo, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado
da declaracao sob as penas do art. 299, do Cddigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar,
pelo menos, razao social da empresa e CNPJ, nome completo, CPF e

assinatura do responsavel pela declaracao;
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b.2) Midia Out Off Home Digital: relatério de exibicdo, datado e
assinado, fornecido pela empresa que realizou a veiculagao da peca, de
gue devem constar fotos, por amostragem, das telas, identificacdao do
local da veiculagao, quantidade de inser¢des, nome da campanha, periodo
de veiculacdao, acompanhado de declaracdao de execucgao, sob as penas do
art. 299, do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculagao, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ
da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracao.

b.3) Carro de Som: relatério de veiculacdo, datado e assinado, fornecido
pela empresa que veiculou a pega, com relatério de GPS e fotos de todos
os carros contratados, a cidade em que a a¢ao foi realizada, acompanhado
de declaracao de execucdo, sob as penas do art. 299, do Codigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem
constar, pelo menos, razao social e CNPJ da empresa, nome completo, CPF
e assinatura do responsavel pela declaracao;

b.4) Internet: relatdrio de gerenciamento assinado pela empresa que

veiculou a peca, preferencialmente, com o print da tela.

5.3. Despesas Prdprias da Contratada e Honorarios de Agéncia.

O pagamento a Contratada das despesas resultantes da execucao do
Contrato serd procedido de acordo com as Autorizacdes de Producado ou
de Veiculacao, conforme o caso, emitidas pela Contratante no prazo de
trinta dias apds a entrega do material produzido ou veiculagcdao da peca
publicitdria, condicionado a entrega no protocolo da Contratante, até
quinze dias antes ao previsto para o pagamento, acompanhado dos

seguintes documentos:
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a) nota fiscal/fatura que especifique com clareza o servico autorizado,
mencionando os respectivos nimeros da licitacdo, do Contrato e da
Autorizacdao de Producdo ou de Veiculagao (esta para o caso de comissao

de agéncia);

b) nota/fatura de servicos de terceiros, expedidas em nome da

Contratante; e.

c) comprovante de regularidade para com as Fazendas Federal,
Estadual e Municipal, regularidade junto a Seguridade Social, perante o
FGTS e regularidade trabalhista.

§12 - Quaisquer descontos especiais resultantes de negociacao, que
venham a ser concedidos pelos veiculos de comunicacado, prestadores de
servicos ou fornecedores, deverdao ser integralmente repassados para a
Contratante, observado o disposto no art. 15, paragrafo Unico da Lei n.2
12.232/10.

§22 - Nao serdo realizados pagamentos de despesas decorrentes da
execucdo dos servicos objeto do presente Contrato, através de descontos
de duplicatas, factoring ou quaisquer outras espécies de antecipacdes de
receita.

§32 - Na hipotese de a Contratante ndao cumprir com o pagamento no
prazo estabelecido, os valores serao corrigidos monetariamente a contar
da data prevista para o pagamento até o dia do efetivo pagamento, de
acordo com o art. 117 da Constituicao Estadual.

§42 - O atraso na apresentacao da fatura por parte da Contratada ou do
veiculo de comunicacao implicard na automatica prorrogacao do prazo de
vencimento pelo periodo equivalente ao atraso.

§52 - Constatado que os documentos de cobranga apresentados pela
Contratada ou pelo veiculo de comunicacdo estao incompletos ou contém
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erro, o prazo para pagamento somente serd contado a partir da
reapresentacdao dos documentos devidamente corrigidos.

§62 - As formas de remuneracgao estabelecidas neste Contrato poderao ser
renegociadas, no interesse da Contratante, quando da renovacao ou da
prorrogacao deste ajuste.

§72 - O valor contratado, no que se refere a Tabela Referencial de Pregos
n? 39, do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa
Catarina — SINAPRO/SC, podera ser reajustado apds doze meses, da data
de apresentacdo das propostas técnicas no processo licitatorio, com base
no Indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna — IGP-DI, da fundacdo
Getulio Vargas.

5.3.1 Despesas Decorrentes de Servigos de Terceiros.

O pagamento dos servicos efetivamente prestados sera realizado pela
Contratante diretamente ao Fornecedor, apds o aceite dos servigos, de
acordo com as respectivas Autorizacdes de Producdo, emitidas pela
Diretoria de Divulgacao da Secretaria de Estado de Comunicacado, no prazo
de trinta dias, condicionado a apresentacao, nos quinze dias anteriores a
data prevista para o pagamento, no protocolo da Contratante, dos
seguintes Documentos:

a) Fatura do fornecedor, contendo o valor da despesa do servico
prestado, mencionando com clareza o(s) servico(s) autorizado(s) e os
respectivos numeros da licitacdo, do Contrato e da Autorizacao de
Producao;

b) Fatura da CONTRATADA, contendo a parcela referente aos honorarios

c) Os documentos de regularidade fiscal do fornecedor de producao
autorizado especificados no Item 7.2 do presente Edital;

d) Comprovacao habil da efetiva prestacao do servico.
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5.3.2 - E de responsabilidade da Contratada a orientacdo e a supervisdo
dos trabalhos realizados por terceiros/fornecedores, depois de
previamente aprovados pela Contratante, mediante Autorizacdo de
Producao, cabendo-lhe também a imputacdo por quaisquer
responsabilidades decorrentes de ag¢des judiciais, inclusive trabalhistas,
que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o
presente contrato.”

6. Do Prec¢o e das Condi¢goes de Execugao dos Servigos.
Os pregos correspondentes aos servigos contratados sdao os constantes da
Proposta de Preco apresentada ou negociada com a Contratada, na

licitagdo que originou o presente Contrato.

6.1. Os servicos serdao entregues na forma e prazos especificados nas
respectivas Autorizacdes de Producdo ou de Divulgacdo emitidas pela
Diretoria de Divulgacdao da Secretaria de Estado de Comunica¢dao, que

poderao variar de caso para caso.

6.2. A execucao do Contrato se processara através de Autorizacdes de
Producdao ou de Divulgacdao que especificardo os servicos a serem

realizados.

6.3. Pela prestacdo dos servicos expressamente solicitados, aprovados e
executados, a Contratada e os veiculos de comunicacao receberao os
valores constantes nos or¢camentos especificos, apresentados para cada

servigo.
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6.4. A contratacdo de fornecedores ou prestadores de servicos
necessarios a execucdao do objeto deste Contrato, por parte da
Contratada, nos termos do §1° do art. 2° da Lei Federal n2 12.232/10,

deverdo obedecer as exigéncias a seguir:

a) Somente fornecedores previamente cadastrados no Cadastro de
Fornecedores da Secretaria de Estado de Comunicacdo instituido pelo
Decreto n? 876/07, poderdo fornecer a Contratada bens ou servicos
especializados relacionados com as atividades complementares da

execucao do objeto do Contrato;

b) O fornecimento de bens ou servicos especializados na conformidade do

“un
a

previsto na alinea deste item, exigira sempre a apresentacao pela
Contratada a Secretaria de Estado de Comunicacao de 3 (trés) orcamentos
obtidos entre fornecedores que atuem no mercado do ramo do

fornecimento pretendido;

c) No caso da alinea “b” deste item, a Contratada procederd a coleta de
orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdao abertos
em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizacao da Secretaria de
Estado de Comunicacao, sempre que o fornecimento de bens ou servicos
tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do

Contrato;

d) O fornecimento de bens ou servicos de valor igual ou inferior a 20%

(vinte por cento) do limite previsto na alinea “a” do inciso Il do art. 23 da
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Lei n° 8.666/93, esta dispensado do procedimento previsto na alinea “c”

deste item.

6.5. No caso de criagdao ou producao, a Contratada devera apresentar
memorial descritivo da campanha de publicidade, contendo, no minimo,
os objetivos da campanha, as pecas utilizadas e o resumo dos custos

estimados.

6.6. A entrega dos servicos podera ser prorrogada por iniciativa da
Contratada, através de requerimento, justificando os motivos de atraso,
devidamente comprovados e com indicacgdo do numero de dias da
prorrogacao pleiteada, cabendo a Contratante aceitar ou nao o pedido de

prorrogacao.

Clausula Sétima — Da Remuneragao da Contratada

7.1. Na execuc¢do dos servicos contratados, a agéncia sera remunerada em
conformidade com as disposi¢cbes da Lei Federal n® 4.680/65, e demais
normas legais e regulamentares vigentes, ficando estabelecido e ajustado

0 seguinte:

a) custos internos — o custo dos servicos internos, assim entendidos
aqueles que sao executados pelo pessoal e recursos da prdpria agéncia,
sera calculado com base no desconto de ....... % (.ccvvees por cento) sobre a

Tabela Referencial de Pregos n2 39, emitida pelo SINAPRO/SC;

b) honordrios — os servicos e suprimentos externos terdo seus gastos
orcados junto a fornecedores especializados, selecionados pela agéncia e
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aceitos pelo anunciante, seguindo os procedimentos previstos no §4¢ da
Clausula Sexta deste Contrato. O 6rgao contratante pagard a agéncia
“honordrios” de 15% (quinze por cento) sobre os servigos e suprimentos

externos contratados com quaisquer fornecedores;

c) honorarios especiais - quando a responsabilidade da agéncia limitar-se,
exclusivamente, a contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento,
sobre o valor respectivo, o Contratante pagara a agéncia “honordrios” de

........ % (....vvvveenenn. POF cento);

d) Veiculagdao — além da remuneracdo prevista nas alineas “a”, “b” e “c”
desta Clausula, a Contratada fara jus a honorarios equivalentes ao
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacao, em
conformidade com o art. 11 da Lei n° 4.680/65, equivalente a 20% (vinte

por cento) sobre os custos de veiculagao.

7.2. A Contratada repassara a Contratante 1/4 do valor correspondente ao

desconto de agéncia a que fizer jus.

7.2.1. O repasse estipulado no item 7.2 acima, é calculado pelo percentual
maximo em razao dos Orgaos e entidades da Administracao Direta e
Indireta do Estado serem considerados como um uUnico Anunciante,
somando-se, cumulativamente, durante a execu¢do dos Contratos, os
valores correspondentes ao investimento bruto anual em midia de todos
os Contratos celebrados com as agéncias contratadas pelo Governo do

Estado.
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7.3. O preco dos servicos de veiculacdo deverao corresponder a tabela
oficial de precos do respectivo veiculo, ou ao preco com ele negociado,

considerado o que for menor.

7.4. A remuneracdo da Contratada observara, em qualquer hipdtese, os
valores faturados pelos fornecedores de servigos especiais e veiculos de
divulgacao, a eles ndao acrescidos o valor dos tributos cujo recolhimento

seja de competéncia da Contratada.

7.5. A Contratada nao fara jus a nenhuma remunera¢ao ou desconto de
agéncia quando da utilizacdo, pelo Contratante, de créditos que a este
tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacao, em

gualquer agao publicitaria pertinente a este Contrato.

7.6. As despesas com deslocamentos de profissionais da Contratada ou
de seus representantes serao de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais
excecOes, no interesse exclusivo do Contratante, poderdao vir a ser
ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca de honorarios pela
Contratada, desde que previamente orcadas, aprovadas pelo Contratante

e, posteriormente comprovadas.

7.7. Com referéncia aos textos, leiautes e roteiros, serd observado:

a) aqueles que forem rejeitados nao serao cobrados pela Contratada;

b) os que forem aprovados, em que houver decisao posterior da

Contratante de cancelamento da veiculagcao, serao pagos a Contratada.
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Clausula Oitava — Da vigéncia
O prazo de vigéncia do Contrato para a execucao dos servicos ajustados

sera de doze meses, a iniciar-se na data de sua assinatura.

8.1. O presente Contrato podera ser rescindido pela Contratante a
qualquer tempo nas hipdteses previstas na Lei n® 8.666/93, especialmente
na forma disposta no inciso | do art. 79, independentemente de
interpelacao judicial ou extrajudicial, sem que assista qualquer direito de

indenizagao a Contratada.

8.2. O prazo contratado podera ser prorrogado, a critério da Contratante,
mediante acordo entre as partes e reduzido a termo, limitado ao prazo
maximo de sessenta meses, na forma do disposto no art. 57, Il, da Lei n®

8.666/93.

8.3. A prorrogacao sera instruida mediante avaliacao de desempenho da
Contratada, a ser procedida semestralmente pelo Contratante, conforme
disposto na Clausula Décima Terceira deste Contrato.

Clausula Nona — Da Alteragao Contratual

9.1. O presente contrato podera ser alterado através de termos aditivos

ou modificativos de acordo com o que estabelece o art. 65 da Lei n®

8.666/93.
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9.2. No caso de celebracao de termo aditivo de acréscimo, no limite de
até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicialmente contratado, se
forem necessarias modificacdes das especificacdes técnicas, para melhor
adequacdao aos seus objetivos, e em decorréncia de servicos
comprovadamente indisponiveis na data de apresentac¢ao da Proposta de
Precos, e caso nao possam eles ser enquadrados na Tabela Referencial
emitida pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa
Catarina, nem nos servigcos especiais a que se refere o art. 2°, §1°, incs. | a
IV da Lei n® 12.232/10, serad permitida a remuneragdo por pre¢os unitarios

gue serao fixados pelas partes mediante acordo.

Clausula Décima — Da Rescisao Contratual

10.1. A inexecucado total ou parcial do contrato ensejara a sua rescisao
com as conseqliéncias contratuais e as previstas em Lei, com assento no

Capitulo 111, Secdo V, da Lei n? 8.666/93, nos seguintes casos:

a) Por ato unilateral e escrito do Contratante, nos casos enumerados nos

incisos | a XVIl do art. 78 (art. 79, | da Lei n® 8.666/93);

b) Amigavelmente, por acordo entre as partes, mediante formalizacao
através de aviso por escrito com antecedéncia minima de 30 (trinta) dias,
nao cabendo indenizacdao de qualquer natureza, exceto para pagamento
de servicos comprovadamente aprovados e prestados (art. 79, Il da Lei n®

8.666/93);

c) Judicialmente, na forma da legislacdo vigente (art. 79, IV da Lei n®

8.666/93).
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10.2. Da rescisdao contratual originara o direito de o Contratante,
incondicionadamente, reter os créditos decorrentes do presente contrato
até o limite do valor dos prejuizos causados ou em face ao nao
cumprimento ou cumprimento irregular do avengado, além das demais
sangOes estabelecidas no Edital, neste Contrato e em lei, para a plena

indenizacao do erario.

Clausula Décima Primeira — Das Obrigacdes da Contratada e da

Contratante.

11.1. S3o obrigacdes da Contratada, além daquelas previstas neste

Contrato ou dele derivadas:

a) operar segundo o mercado oferecendo servicos de qualidade superior;

b) realizar com seus préprios meios ou através da contratacdo de terceiros
todos os servicos relativos ao objeto deste Contrato, com estrita

observancia das especificacdes estabelecidas pela Contratante;

c) a seu critério, a Contratada podera utilizar-se de matriz ou filial ou seus
representantes em outras localidades para servicos de criacdo e de
producdo ou servicos complementares, desde que asseguradas as

condicdes Contratadas;

d) manter, durante a vigéncia do contrato, sede, filial ou sucursal na regiao
da Grande Floriandpolis/SC, com estrutura técnico-operacional compativel

e suficiente para atender aos fins e objetivos do presente Contrato;
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e) utilizar os profissionais relacionados para efeitos de comprovacao da
capacidade de atendimento, constante da Proposta Técnica apresentada
pela Contratada na licitacdo que originou o presente Contrato, para
realizar os servicos constantes do objeto, sendo admitida sua substituicao
por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, devidamente

comprovada e submetida a prévia aprovacao da Contratante;

f) realizar negociacbes com vistas a obtencdo de melhores condicbes e
precos junto a terceiros, transferindo para a Contratante descontos
especiais, além dos previstos em tabelas ou contratados; bonificacdes,
reaplicagdes, prazos de pagamento e quaisquer outras vantagens

conforme estabelecido no art. 15, paragrafo unico da Lei n® 12.232/10;

g) transferir a Contratante descontos decorrentes de antecipa¢des de

pagamento;

h) negociar as melhores condi¢cGes de preco para os direitos autorais de
imagem e som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, na

hipdtese de reutilizagcdes de pecas publicitarias da Contratante;

i) realizar cotacdo de precos para todos os servicos de terceiros e
apresentar, no minimo, trés propostas obtidas de empresas de idéntica
qualificacao técnica, nos termos do §42 da Clausula Sexta deste Contrato.
Sendo invidvel a obtencao de trés propostas, a Contratada dever3,

expressamente, proceder justificativa especificando os motivos;
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j) o procedimento anterior ndo afasta nem suprime a integral

responsabilidade contratual da Contratada perante a Contratante;

k) somente realizar servigos/despesas com producdo e veiculacdo, ou
qualquer outra relacionada ao objeto do Contrato, uma vez expedida a
respectiva Autorizacdo de Produc¢dao ou de Divulgacao, conforme o caso,

pela Contratada;

I) orientar a execucdo e supervisionar os trabalhos realizados por

terceiros e aprovadas previamente pela Contratante;

m) adotar imediatas providéncias em casos de alteracOes, rejeicdes,
cancelamentos ou interrupcdes de um ou mais servicos, comunicados por
escrito pela Contratante, sendo respeitadas as obrigacdes contratuais com
terceiros e os honorarios da Contratada pelos servicos realizados até a
data da ocorréncia, desde que tal ocorréncia nao tenha sido causada pela

Contratada;

n) somente divulgar informacdes acerca da prestacao dos servicos de que
trata o Contrato, que envolva o nome da Contratante, através de sua

prévia e expressa autorizacao;

o) oferecer de pronto a Contratante, esclarecimentos acerca de eventuais

fatos ou situagdes noticiadas a respeito da Contratada;

p) ndo assumir, durante a vigéncia do presente Contrato, nenhum encargo

de publicidade, promog¢do ou comunicacdo de orgao, entidade ou
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organizacao, que possam suscitar posicdes antagonicas, ou de conflito ou

de discussdo no plano das idéias, filosofias e diretrizes da Contratante;

q) garantir durante a execucdo do contrato todas as condi¢des de
habilitacao e qualificacao exigidas na Concorréncia que deu origem a esta

avenca;

r) dar integral cumprimento a todas as leis e regulamentos federais,
estaduais e municipais que dizem respeito a execucao dos servigos
contratados, responsabilizando-se por quaisquer san¢des ou prejuizos a

que der causa;

s) observar a legislacdo trabalhistas em relacdo aos seus funcionarios e
eventuais prestadores de servicos por ela contratados, apresentando,
qguando solicitado pela Contratante, os comprovantes de que esses

encargos, bem como, os previdenciarios e fiscais, estdo satisfeitos;

t)assumir inteira responsabilidade por todos os impostos, taxas, tarifas,
contribuicdes ou emolumentos de qualquer esfera de poder e natureza,

qgue incidam ou venham a incidir sobre o objeto do presente Contrato;

u) manter, por si, por seus prepostos e contratados, sigilo sobre
informacdes e dados que lhe sejam fornecidos para dar execucdao aos

servigos contratados;

v) responsabilizar-se pelo 6nus decorrente de quaisquer acdes, demandas,

custos e despesas origindrios de danos causados por culpa ou dolo de seus
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empregados, prepostos e/ou contratados, assim como, obrigar-se por
guaisquer responsabilidades advindas de ac¢des judiciais que lhe sejam
atribuidas por forca de lei, relativas ao cumprimento deste Contrato;

w)responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base em
legislacdao de protecao a propriedade intelectual, direitos de propriedade
ou direitos autorais, pertinentes ao objeto do presente Contrato,

eximindo a Contratante de qualquer responsabilidade;

X) corrigir ou substituir sem 6nus para o Contratante, no total ou em
parte, os servicos realizados em que se verificarem vicios, defeitos ou

incorrecdes de execugao, apurados antes da peca entrar em veiculagao;

y) manter durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingao
deste contrato, acervo probatdrio da totalidade dos servigos prestados e

das pecas publicitarias produzidas.

11.2. Constituem obriga¢cdes do Contratante, além daquelas previstas

neste Contrato ou dele provenientes:

a) cumprir, dentro dos limites legais, com os compromissos financeiros
ajustados com a Contratada, bem como com os compromissos junto aos

veiculos;

b) autorizar expressamente os servicos que estejam em conformidade

com o solicitado, bem como, emitir orientagdao acerca da sua execugao,

ressalvadas solicitacdes verbais, determinadas pela urgéncia, as quais
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deverao ser confirmadas por escrito pela Contratante, no prazo de trés

dias Uteis;

c) propiciar a Contratada todas as informacdes necessdrias para a

execugao dos servigos solicitados;

d) notificar formalmente a Contratada acerca de quaisquer
irregularidades constatadas na execug¢ao do contrato, assim como da
incidéncia de multas, penalidades ou quaisquer débitos de sua

responsabilidade;

e) abrir site préprio para divulgar a execucao do Contrato na Internet, dele
fazendo constar os nomes dos fornecedores de servicos especializados e
veiculos, bem como valores a eles pagos por tipo de servico e meio,
garantindo o livre acesso a quaisquer interessados, um cumprimento ao

disposto no art. 16 e paragrafo Unico da Lei n® 12.232/10.

Clausula Décima Segunda - Da Fiscaliza¢ao

12.1. A Contratante fiscalizard a execucao dos servicos cuja execucao foi
expressamente autorizada, inclusive, quanto ao cumprimento das
especificacOes técnicas, cabendo-lhe rejeita-los no todo ou em parte,

guando nao corresponderem ao desejado ou solicitado.

12.2. A fiscalizacdo dos servicos, objeto do presente Contrato, serd
exercida pela Diretoria de Divulgacdo da Secretaria de Estado de

Comunicacao.
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12.3. A fiscalizacao dos servicos pela Secretaria de Estado de Comunicacao
nao desobriga a Contratada de suas responsabilidades para a perfeita

execugao.

12.4. A Contratada adotara providéncias para que qualquer servico,
mesmo o de veiculagcao, ndo aceito no todo ou em parte, seja refeito ou

corrigido, sem 6nus para o Contratante e nos prazos por ele fixados.

12.4.1. As eventuais falhas de veiculacdo serao atestadas pelo veiculo por
elas responsavel e os respectivos valores deverao ser abatidos do

faturamento correspondente ao periodo em que ocorrerao.

12.5. E facultado a Contratante, através da Diretoria de Divulgacdo da
Secretaria de Estado de Comunicacdo, o acompanhamento de todos os

servicos que constituem o objeto deste Contrato.

12.6. Cabera a Secretaria de Estado de Comunicacao a aprovacao final dos

trabalhos executados através deste Contrato.

Clausula Décima Terceira — Da Avaliagao da Contratada.

13.1. A Contratante realizard a qualquer tempo avaliacao da qualidade do
atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos
dos esforgos de comunicagao propostos pela Contratada, da diversidade
de servicos prestados e beneficios advindos da politica de pregos

praticada.
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13.2. A avaliacao serd considerada pela Contratante para:

a) fins de solicitacdao de melhoria na qualidade dos servicos prestados pela

Contratada;

b) decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir

o presente Contrato;

c) fornecer, quando for solicitado, declara¢des sobre seu desempenho,

como prova de capacitacdo técnica em licitagcdes.

Clausula Décima Quarta — Das San¢des Administrativas

14.1. As sang¢des contratuais serao, conforme Capitulo IV, Secao Il, da Lei

n® 8.666/93 e alteracdes posteriores:

a) adverténcia;
b) multa;
c) suspensdo tempordria para participacao de licitacao;

d) impedimento de contratar e declaracdo de inidoneidade.

14.2. As sang¢des administrativas poderao ser aplicadas na seguinte forma,

nao impedindo que se aplique outra mais adequada ao caso:

| — Adverténcia: geralmente aplicada para o caso de ndao atendimento de

prazos para execuc¢do de servicos;
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Il - Multas: serdo aplicadas conforme segue:

a) 1% (um por cento) por dia de atraso, a contar do primeiro dia util da
data fixada para entrega do servico, calculada sobre o valor do servico em
atraso, até o maximo de 20% (vinte por cento), na hipdtese de

reincidéncia no descumprimento de prazos para execugao de servicos;

b) 5% (cinco por cento) sobre o valor total atualizado deste Contrato,
cumulativa com as demais sang¢des, por infracdo de quaisquer outras

cladusulas contratuais.

Il — As penalidades relativas ao impedimento de contratar com a
Administracdo e declaracao de inidoneidade por periodo de até 2 (dois)
anos, serao cominadas nas condi¢des definidas pela Contratante, em caso
de faltas graves ocorridas na vigéncia do Contrato, apuradas em processo

administrativo.

IV — A aplicacdo das penalidades admite os recursos estabelecidos na Lei

das Licitacoes.

V — As penalidades poderao ser aplicadas isolada ou cumulativamente,

nos termos do art. 87 da Lei n°® 8.666/93.

VI - O valor das multas podera ser descontado de eventuais créditos da

Contratada.

Clausula Décima Quinta — Dos Direitos Autorais
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15.1. A Contratada cede ao Contratante, os direitos patrimoniais de autor
das ideias (incluidos os estudos, planos etc.) campanhas, pecas e demais
materiais publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou
prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste Contrato,

ressalvados os direitos de terceiros.

15.1.1. O valor dessa cessdo é considerado nas modalidades

remuneratorias definidas nas cladusulas Sétima deste Contrato.

15.2. Com vistas as contratacOes para a execu¢dao de servicos que
envolvam direitos de autor e conexos, a Contratada solicitara aos
fornecedores, orcamentos que prevejam a cessao dos respectivos direitos

patrimoniais pelo prazo definido pelo Contratante.

15.3. Qualquer remuneracdao devida em decorréncia da cessao dos
direitos patrimoniais de autor e conexos sera sempre considerada como
ja incluida no custo de producao.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — DAS DISPOSICOES GERAIS

16.1. Em caso da Contratada constituir preposto para tratar de assunto

pertinentes a execucao do presente Contrato serd o(a) Sr.(a)

16.2. Nao é admitida a subcontratacdao dos servigos internos relativos a

execucao do objeto do presente Contrato.
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16.3. A Contratada se conduzird em conformidade com o Cédigo de Etica
dos Profissionais da Propaganda e Publicidade e pelas demais normas
vigentes, com a finalidade de produzir servicos que estejam de acordo

com a lei, a moral e os bons costumes.

16.4. O presente Contrato podera ser denunciado a qualquer tempo,
independentemente do que se encontra estipulado na Clausula Décima
Quarta e de interpelacao judicial ou extrajudicial, por qualquer das partes,
mediante aviso prévio com antecedéncia de 60 (sessenta) dias, através de
correspondéncia protocolada na sede da outra parte, sem que possa ser
pleiteado qualquer tipo de indenizagao, ndo importando a natureza,

exceto o pagamento de despesas por servicos autorizados e ja realizados.

16.5. O valor previsto no presente Contrato podera ser utilizado total ou
parcialmente, a critério do Contratante, nao cabendo a Contratada
indenizagdo por qualquer natureza, em face dos eventuais saldos

orcamentarios ou financeiros que possam existir.

16.6. A Contratada obriga-se a aceitar acréscimos e supressoes limitados a

25% (vinte e cinco por cento) no valor inicial e atualizado do Contrato.

16.7. O Contratante providenciara a publicacdao do extrato deste Contrato
e de seus eventuais termos aditivos no Didrio Oficial do Estado, a suas
expensas, na forma prevista no art. 61, paragrafo uUnico, da Lei n°

8.666/93.
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16.8. Constituem direitos e prerrogativas do Contratante, além dos
previstos em outras leis, os constantes da Lei n° 8.666/93, que a

Contratada aceita a eles se submete.

16.9. S3o assegurados ao Contratante todos os direitos e faculdades

previstos na Lei n° 8.078/90 (Cédigo de Defesa do Consumidor).

16.10. A omissdao ou tolerancia das partes, em exigir o estrito
cumprimento das disposicdes deste Contrato ou em exercer prerrogativas
dele decorrente, ndo constituira novacao ou renuncia, nem lhes afetara o

direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avencado.
CLAUSULA DECIMA SETIMA - DO FORO

Fica eleito o Foro da Comarca de Floriandpolis, Estado de Santa Catarina,
com a renuncia expressa de qualquer outro, por mais privilegiado que
seja, para serem dirimidas questdes originarias da execucdao do presente

Contrato.

E, por assim estarem justos e contratados, assinam o presente Termo em
3 (trés) vias de igual teor e forma, juntamente com as testemunhas

abaixo.

Florianépolis/SC, ...... o (IR de 2017

PELO CONTRATANTE PELA CONTRATADA

127



TESTEMUNHAS:

Nome:
CPF:

Nome:
CPF:
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CONCORRENCIA PUBLICA
N2 001/2017- SECOM

Servigos de Publicidade e Propaganda

ANEXO Il
PLANILHA DE PRECOS

1. Pregos sujeitos a valoragao

1.1. Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes

precos para os servicos abaixo descritos:

a) desconto a ser concedido ao GOVERNO DO ESTADO DE SANTA
CATARINA, sobre os custos internos dos servicos executados por esta
licitante, baseados na Tabela de Precos Referenciais emitida pelo
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa

Catarina: %( por cento); (item 10.1. “a”)

b) honorarios a serem cobrados do GOVERNO, quando a
responsabilidade da Agéncia ficar limitada, exclusivamente, a contratacao
ou pagamento do servigo ou suprimento, sobre o valor

respectivo: %( por cento) (item 10.1. “c”)

1.2.Declaramos que concordamos com os percentuais legais sobre a
remuneracao das agéncias, no tocante ao especificado nas alineas “b” e

“d” do item 10.1.
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1.3.Declaramos que concordamos que 0s pre¢os nao previstos na Tabela
Referencial de Custos do SINAPRO/SC, sejam pagos conforme o

estabelecido no item 9.2., alinea “a” do Edital de Concorréncia

n° /2017.

1.4.Declaramos que:

a) Comprometemo-nos a transferir ao GOVERNO toda e qualquer
vantagem obtida na negociacdo de precos e/ou condi¢Ges de pagamento
junto a Veiculos e Fornecedores, segundo o disposto no art. 15, paragrafo

Unico da Lein.2 12.232/10;

b) Comprometemo-nos a estabelecer negociacdo dos precos, com vistas a
obtencdao da maxima vantagem a ser transferida para o GOVERNO, com

referéncia a:

b.1) caché de atores e modelos, na reutilizacdo de pecas publicitarias;

b.2) custos de servicos especiais, tais como planejamento e execucdo de
pesquisas, producdo e execucdo técnica de pecas e projetos publicitarios,
criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria em consonancia com novas tecnologias e demais necessarios a

prestacdo de servicos;

b.3) valor origindrio de direitos autorais sobre obras consagradas,

incorporadas a pegas, a ser pago na reutilizacao das pecas.
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1.5. Validade da Proposta
A presente Proposta de Precos terd validade minima de 60 (sessenta) dias,
sendo certo que aceitaremos renovagdes sucessivas de tal prazo, por igual

periodo, nos termos estabelecidos no item 11.4 do Edital.

1.6. Garantia de pagamento integral a terceiros.
Garantimos o pagamento integral dos valores devidos a terceiros, apds a
liguidacdao das despesas e o pagamento a cargo do GOVERNO, a nosso

favor.

Esta Proposta de Precos estd sendo apresentada em conformidade com o

Edital desta Concorréncia.

, de de 2017.

(razao social da licitante)

a)

Representante legal
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